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ABSTRAK 

 
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA 
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 
JURUSAN ILMU KOMUNIKASI 
KONSENTRASI ADVERTISING 
Totok Prasetyo 
20040530046 
STRATEGI PROMOSI GRAND PURI WATER PARK  
(Studi Deskriptif Tentang Strategi Promosi Grand Puri Water Park 
Yogyakarta Dalam Upaya Menarik Minat Pengunjung) 
Tahun Skripsi : 2012 + 96 halaman + Lampiran 
Daftar Pustaka :  23 buku (1984-2006)+ Website  
 

Yogyakarta dikenal sebagai kota budaya dan kota tujuan pariwisata baik 
domestik maupun manca. Perkembangan dunia pariwisata di Indonesia 
mengalami pasang surut tidak terkecuali pariwisata yang ada di kota Yogyakarta. 
Grand Puri Water Park sebagai salah satu obyek wisata air yang tergolong masih 
baru karena usianya belum genap satu tahun sehingga masyarakat masih jarang 
yang mengetahui tentang keberadaan obyek wisata tersebut. Hal ini ditandai 
dengan naik turunnya jumlah pengunjung yang datang setiap bulannya. oleh 
karena itu diperlukan strategi promosi dalam rangka pengenalan(awareness) 
kepada masyarakat tentang keberadaan obyek wisata Grand Puri Water Park 
dalam upaya menarik minat pengunjung dengan segala potensi wisata yang 
dimiliki obyek wisata Grand Puri Water Park. Peneliti menitikberatkan rumusan 
permasalahan pada bagaimana Strategi Promosi Grand Puri Water Park 
Yogyakarta dalam upaya menarik minat pengunjung Sedangkan tujuan penelitian 
ini adalah untuk mengetahui bagaimana strategi promosi yang diterapkan oleh 
obyek wisata Grand Puri Water Park dalam upaya menarik minat pengunjung dan 
mengetahui faktor penghambatnya. Untuk penelitian ini menggunakan teknik 
pengumpulan data yaitu teknik wawancara dan studi pustaka.Kemudian jenis 
penelitian adalah deskriptif kualitatif dengan teknik trianggulasi sebagai 
keabsahan data. dengan mendeskripsikan tahap pengembangan promosi yang 
meliputi mengidentifikasi audiens sasaran, merancang pesan, memilih saluran 
komunikasi, mengalokasikan anggaran Promosi, dan mengukur hasil promosi. 
 
Kata Kunci : Strategi promosi, Pariwisata, Grand Puri Water Park 
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ABSTRACT 

 
 
Muhammadiyah Yogyakarta University 
Faculty of Political and Social Science 
Communication Science Department 
Concentration of Advertising 
Totok Prasetyo 
20040530046 
PROMOTION STRATEGY OF GRAND PURI WATER PARK 
(Descriptive Study Promotion Strategy of Grand Puri Water Park in efforts 
Attracting Visitors Interests) 
Thesis year : 2012 + 96 pages 
Reference : 23 books (1984-2006)+ Website 
 

Yogyakarta is known as a city of culture and tourism destinations both 
domestic and foreign. The development of tourism in Indonesia is no exception 
ebb and flow of tourism in the city of Yogyakarta. Grand Puri Water Park as one 
of tourism destination is still fairly new because not even one year so people still 
rarely know about the existence of these place. It is characterized indicator by ups 
and downs of the number of visitors who come each month. Therefore need 
promotion strategy to awareness the society about the existence of Grand Puri 
Water Park in efforts Attracting Visitors Interests Researchers focused on how the 
problem formulation promotion strategy of Grand Puri Water Park in efforts 
attracting visitors nterests. While the purpose of this study is to knowing how the 
promotion stategy adopted by Grand Puri Water Park in efforts attracting visitors 
interests and the factors inhibiting. For this study used data collection techniques 
that interview techniques and literature study. Then type a descriptive qualitative 
research is triangulation techniques as the validity of the data. by describing the 
development phase which includes the promotion of identify the target audience, 
designing messages, choose the communication channel, Promotion budget 
allocation, and evaluating tehe promotion results. 
 
Keywords : Promotion strategy, Tourism, Grand puri Water Park 
 

 

 

 

 

 


