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INTISARI 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh kualitas produk, 
harga, dan iklan terhadap keputusan pembelian Sepeda Motor Honda yang 
dilakukan pada konsumen berdomisili di Cilacap. Sampel dalam penelitian 
diambil 100 orang responden dengan jenis data primer dan untuk memperoleh 
informasi data digunakan metode survey berupa kuisioner. Penentuan sampel 
penelitian ini dengan menggunakan teknik purposive sampling, dimana dalam 
menentukan kriteria responden dalam penelitian ini dengan menggunakan 
karakteristik tertentu. Pengujian hipotesis dalam penelitian ini dijabarkan secara 
parsial dan simultan dengan menggunakan uji t dan uji F dan untuk menganalisis 
data guna menguji pengaruh variabel, yaitu variabel independen terhadap variabel 
dependen digunakan Uji Regresi Linier Berganda. 
 Hasil dari penelitian ini, untuk hipotesis secara parsial diketahui terdapat 
pengaruh baik kualitas produk, harga dan iklan terhadap keputusan pembelian 
Sepeda Motor Honda. Sedangkan secara simultan variabel kualitas produk, harga 
dan iklan berpengaruh terhadap keputusan pembelian Sepeda Motor Honda. 
Untuk analisis data berdasarkan persamaan regresi diketahui variabel independen 
memiliki pengaruh siginifikan positif terhadap variabel dependen. Nilai koefisien 
determinasi dalam penelitian dijelaskan bahwa variasi variabel independen amat 
terbatas dengan prosentase yang rendah untuk menjelaskan variasi variabel 
dependen. 
 

Kata Kunci : Kualitas Produk, Harga, Iklan, dan Keputusan Pembelian  
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ABSTRACT 

 

This study aimed to analyze the effect of product quality, price, and 
advertising on purchase decisions Honda Motorcycles conducted on consumers 
residing in Cilacap. The sample was taken 100 respondents by type of primary 
data and the data used to obtain information in the form of a questionnaire survey 
method. The determination of this sample using purposive sampling technique, 
wherein the determining criteria for the respondents in this study by using certain 
characteristics. Testing the hypothesis in this study is describe in a simultaneously 
and partially translated by using the t test and F test and to analyze the data in 
order to examine the influence of variables, namely the independent variable on 
the dependent variable used Multiple Linear Regression Test.  

The results of this study, the hypothesis is partially known to have good 
influence product quality, price and advertising on purchase decisions 
Motorcycles Honda. While simultaneously variable product quality, price and 
advertising influence purchase decisions Motorcycles Honda. For data analysis 
based regression equation known independent variable has a significant positive 
effect on the dependent variable. Coefficient of determination in the study 
explained that the variation of the independent variables is very limited with a low 
percentage of the dependent variable to explain the variation.  

 

Keywords: Product Quality, Price, Advertising, and Purchasing Decisions 
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