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INTISARI 
 
 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis variabel produk, harga, 
promosi dan distribusi secara parsial dan simultan berpengaruh terhadap 
keputusan konsumen dalam melakukan pembelian produk pemutih wajah Pond’s 
White Beauty di DIY dan untuk menganalisis variabel-variabel tersebut yang 
paling dominan berpengaruh terhadap keputusan konsumen dalam melakukan 
pembelian produk pemutih wajah Pond’s White Beauty di DIY.  
 Sampel ini menggunakan metode convenience sampling, dengan jumlah 
sample 100 responden terhadap masyarakat DIY yang sedang atau pernah 
menggunakan produk pemutih wajah Pond’s White Beauty. Pada penelitian ini 
menggunakan data primer melalui survey dan dikumpulkan menggunakan 
kuesioner. Analisis data digunakan dengan menggunakan Regresi Linier 
Berganda.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa, a) ada pengaruh yang signifikan 
antara variabel produk, harga, promosi dan distribusi secara simultan maupun  
parsial terhadap keputusan pembelian  produk pemutih wajah Pond’s White 
Beauty di DIY, b) Diantara variabel-variabel Marketing mix yang terdiri dari 
produk, harga, promosi dan distribusi yang paling dominan mempengaruhi 
keputusan pembelian produk pemutih wajah Pond’s White Beauty di DIY adalah 
variabel harga. 
 
Kata Kunci : Produk, Harga, Promosi, Distribusi, Keputusan Pembelian 
 
 
 
 

ABSTRACT 
 The objektives of this reaserch is to analysis the variable product, price, 
promotion and distribution according to partial and simultan influental to 
consumer decision to make purchasing Pond’s White Beauty skin whitening 
product in DIY and to analysis the variable that most influental to consumer 
decision to make purchasing Pond’s White Beauty skin whitening product in DIY. 
 This sample use concenience sampling method with 100 number of 
responden in DIY which exacty or ever use Pond’s White Beauty skin whitening 
product. This reaserch use primary data along survey and collected by 
Questionary. Data analysis used Multiple Linier Regretion. 
 Result of this reaserch showed that: a) that has found significant influence 
between variable product, price, promotion and distribution according simultant 
or partial to purchasing decision Pond’s White Beauty skin whitening product in 
DIY. b) between Marketing Mix variable which existhing product, price, 
promotion and distribution the most influence purchasing dicision Pond’s White 
Beauty skin whitening product in DIY is price variable. 
Key Word: Product, Price, Promotion, Distribution, Purchasing Dicision. 
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