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ABSTRAKSI

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik

Departemen Ilmu Komunikasi

Konsentrasi Public Relations

Wiranindya Santy

Strategi Komunikasi Pemerintah Kota Yogyakarta dalam Menginformasikan 

Program Sego Segawe Tahun 2008

Tahun Skripsi : 2009.xii halaman + 111 halaman + 18 lampiran

Daftar Kepustakaan : 20 buku + 2 makalah + 2 surat kabar +  6 sumber online

Penelitian ini mengenai Strategi Pemerintah Kota Yogyakarta dalam 

Menginformasikan Program sego segawe Tahun 2008. Tujuan dari penelitian ini 

adalah untuk mengetahui tentang Strategi Komunikasi Pemeritah Kota 

Yogyakarta dalam menginformasikan program sego segawe tahun 2008. Metode 

yang digunakan adalah metode penelitian deskriptif, karena metode ini akan 

menjelaskan, menggambarkan, mendeskrepsikan, mencatat, menganalisa dan 

menguraikan segala sesuatu yang berkaitan dengan masalah yang diteliti dengan 

objek penelitian program sego segawe. Hasil dilakukan oleh Pemkot Yogyakarta 

yaitu sebagai sarana untuk mensosialisasikan dan menginformasikan program ini 

diterapkan sebagai alat untuk mendukung kesuksesan program sego segawe.

Perencanaan langkah yang dilakukan adalah identifikasi penataan institusional, 

perumusan tujuan, identifikasi dan segmentasi masyarakat yang akan dijangkau, 

identifikasi waktu dan jangka waktu, pemilihana saluran media, keputusan teknik 

dan isi komunikasi, desain penataan ujicoba dan pelaksanaan dan anggaran. 

Dalam pelaksanaan menginformasikan program sego segawe, Pemkot 

melakukannya dengan menggunakan media tatap muka dan bermedia 

(menggunakan berbagai media komunikasi) diantaranya menggunakan press

release, televisi dan radio, printed material seperti leaflet, brosur, selebaran, 

poster, surat kabar, media cyber, media luar ruang seperti penggunaan banner, 

spanduk pemasangan baliho. Hasil analisis perencanaan pelaksanaan dan evaluasi 

program ini sudah dilaksanakan dengan baik oleh Pemerintah Kota Yogyakarta, 

namun masih ditemui kendala dan kelemaham dalam menginformasikan program 

sego segawe, diantaranya sumber daya yang sangat terbatas dan kurang 

menguasai permasalahan, anggaran yang tidak memadai dan teknik-teknik yang 

digunakan kurang efektif. 
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