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Studi ini berusaha menganalisa strategi positioning partai Gerindra dalam membangun
brand image dalam menjaring pemilih pada Pemilu 2009. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk
mengetahui langkah-langkah positioning apa saja yang telah dilakukan oleh partai Gerindra
dalam membangun brand image pemilih. Kerangka teori dalam penelitian ini melihat bahwa
positioning merupakan strategi komunikasi yang dilakukan oleh partai Gerindra untuk
membangun citra partai dan hal-hal yang ingin ditawarkan kepada calon pemilih untuk
memperoleh posisi yang jelas dan mengandung arti dalam benak calon pemilih. Metode
penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah deskritif kualitatif bertipe studi kasus.
Hasil penelitian memperlihatkan bahwa stretegi positioning yang dilakukan oleh partai Gerindra
dalam membangun brand image dikatakan berhasil karena data yang diperoleh peneliti
menunjukkan bahwa memori terhadap partai Gerindra tetinggi yaitu sebesar 51% pada bulan
November 2008. Keberhasilan partai Gerindra dalam membangun brand image dari calon
pemilih juga tidak terlepas dari indikator-indikator yang mendukung terlaksananya strategi
positioning dengan pemanfaatan variable pamasaran (political marketing) dan komunikasi,
diantanya dengan melakukan kegiatan advertising di media-media massa, hubungan masyarakat
dan media online.
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