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Studi ini menganalisa tentang kegiatan-kegiatan promosi event Pekan Budaya
Tionghoa IV dalam memperkenalkan Ketandan sebagai kawasan ‘China Town’
kepada masyarakat Yogyakarta dan warga masyarakat Tionghoa karena generasi
muda Tionghoa saai ini banyak yang tidak menegenal budaya mereka sendiri.
Penting bagi mereka untuk mengenal kembali kebudayaan mereka sendiri melalui
event Pekan Budaya Tionghoa ini. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui
strategi promosi event Pekan Budaya Tionghoa dalam memperenalkan Ketandan
sebagai kawasan ‘China Town’. Peneliti menggunakan metode kuantitatif untuk
menggambarkan pelaksanaan event Pekan Budaya Tionghoa dalam
memperkenalkan Ketanadan sebagai kawasan ‘China Town’. Untuk
mengumpulkan data, peneliti menggunakan teknik wawancara dan dokumentasi.
Sedangkan untuk menganalisa data, peneliti menggunakan teknik kualitatif
(qualitative technique). Hasil penelitian menunjukan bahwa pelaksanaan event
PBT IV berjalan dengan baik sesuai dengan perencanaan dengan audience sasaran
adalah masyarakat Yogyakarta dan masyarakat Tionghoa dan tujuan
komunikasinya adalah untuk membangkitkan memori masyarakat Tionghoa
bahwa kawasan Ketandan adalah kawasan pecinan yang bersejarah dan perlu
dilestarikan. Kegiatan promosi dijalankan dengan baik walaupun masih ada yang
kurang efektif. Kegiatan promosi yang dilakukan adalah dengan beriklan melalui
penyebaran brosur di tempat-tempat beribadah dan tempat-tempat perkumpulan
orang-orang Tionghoa. Kegiatan promosi juga dilakukan melalui media cetak;
surat kabar Kedaulatan Rakyat (KR) dan elektronik; radio dan televisi. Sedangkan
spanduk dipasang di sudut-sudut kota Jogjakarta, seperti di jalan Pajeksan,
perempatan tugu, dan jalan Ahmad Yani. Sponsor yang mendukung PBT IV
adalah jamu Sido Muncul, Natasha Skin Care, dan Esia. Sedangkan press
conference dilakukan dengan bekerjasama dengan Bdan Informasi Daerah (BID)
Yogyakarata

Kata kunci : Promosi, Event, China Town, Ketandan, Pekan Budaya
Tionghoa






