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Program anak dapat menjadi alat komunikasi yang ampuh, dimana
program anak telah menjadi model dalam dunia pendidikan kedepan, karena sifatnya
yang audio visual dapat memainkan peranannya sebagai media pendidikan dan media
pengembangan bakat yang sangat efektif bagi anak-anak. Kehadiran program anak di
dalam sebuah ruang pemberitaan bukan tanpa sebab, tetapi sebaliknya yaitu
kehadiran program anak di dalam ruang pemberitaan memiliki efek yang begitu besar
dalam memenuhi hasrat akan informasi dari setiap manusia, tidak terkecuali anak-
anak. Tentunya, bentuk informasi yang ditujukan untuk orang dewasa berbeda dengan
bentuk informasi yang ditujukan bagi anak-anak. Program anak mewakili sebuah
pesan yang bersifat edukasi, menghibur (edutainment), dan penuh nilai moralitas
bukan menitikberatkan pada pesan-pesan yang bersifat sensasi belaka. Bagaimana
kebijakan redaksional dalam penayangan program anak di media tersebut dalam hal
content (edukasi, moralitas, dan hiburan), format, dan segmentasinya adalah rumusan
masalah yang diangkat pada penelitian ini. Peneliti mengambil objeknya pada sebuah
stasiun televisi swasta di Indonesia, yaitu TRANS7 dengan judul “Kebijakan
Redaksional dalam Penayangan Program Anak di TRANS7”. Adapun peneliti
menggunakan analisa deskriptif dalam rangkaian pembahasan penelitian ini, yaitu
menjawab bagaimana dan juga mengapa mengenai pemilihan content anak, segmen
anak serta format feature dan juga bagaimana kebijakannya. Objek penelitiannya
adalah program anak yang tayang di TRANS?.

Media massa adalah “senjata” yang dapat digunakan untuk tujuan-tujuan
baik dan dapat pula digunakan untuk tujuan-tujuan yang buruk. Ada berbagai
kepentingan yang menyelimutinya dan mediapun harus bertatap pada pilihan etis.
Kreatifitas dalam menciptakan sebuah program adalah jalan utama untuk
memenangkan persaingan dan memperoleh pasar baru. Faktor pemilik media,
sponsor, dan pendapatan media dianggap sebagai penentu bagaimana corak program
yang dihasilkan. Bagaimanapun media pers harus mampu untuk “mandiri” dalam
memenuhi kepentingan yang menyertainya. Konglomerasi media harus dijawab
dengan pilihan yang kreatif dan tidak melenceng pada tujuan awal media itu berdiri.
Maka dari sini terbentuklah wartawan-wartawan yang profesional.

Kata kunci : Kebijakan, Program Anak, TRANS7
ABSTRACT
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Child program can become the efective communication, where child
program have come to the model in the world of education to the fore, because in
character which is visual audio can play role its as education media and media
development of the talent is very effective for children. Attendance of child program
in a news room is not without cause, but on the contrary that is attendance of child
program in news room have the effect is big so in fulfilling the ambition of
information from every human, don't aside from children. It is of course, form the
addressed information for adult differ from the information form addressed for
children. Child program represent a the message having the character of education
and entertainment (edutainment), and full of value morality, is not only pointed at the
messages which having the character of the mere sensation. How is policy
redaksional in child program displaying in the media in the case of content
(education, morality, and entertainment), format, and his segmentation is the problem
formula lifted at this research. Researcher take his object at a private sector television
station in Indonesia, that is TRANS7 with title "Editorial Policy in Child Program
Displaying at TRANS7". As for researcher use the descriptive analysis in network
solution of this research, that is answers how as well as why regarding the election
child content, child segment and also format feature as well as how is his policy. This
research object is the child program that displaying in TRANS7.

Mass media is "weapon" is able to be used for good purposes and can is
also used for ugly purposes. There is various the importance blanket it and a media
have to stare at ethical choice. Creativity in creating a program is main road to win
emulation and obtain to get the new market. Factor of is owner of media, sponsor, and
earnings of media considered to be the determinant how do the program pattern
yielded. However mass media media have to able to "self-supporting™ in fulfilling the
importance that accompany. Conglomerate media have to be replied with creative
choice and don't out of the target as a early purpose that media stand up. Hence from
here formed the professional journalists.

Keyword : Policy, Child Program, TRANS7



