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Penelitian ini mengenai Strategi kreatif Dinas Pariwisata dan Kebudayaan
Pemerintah Kota Y ogyakarta dalam menarik wisatawan melalui media instalasi.
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui tentang Strategi kreatif Dinas
Pariwisata dan Kebudayaan Pemerintah Kota Yogyakarta dalam menarik
wisatawan melalui media instalas replika klasik yogyakarta. Metode yang
digunakan adalah metode penelitian deskriptif, karena metode ini akan
menjelaskan, menggambarkan, mendeskrepsikan, mencatat, menganaisa dan
menguraikan segala sesuatu yang berkaitan dengan masalah yang diteliti dengan
objek penelitian strategi kreatif media instalasi. Hasil dilakukan oleh Dinas
Pariwisata dan Kebudayaan Pemerintah Kota Yogyakarta yaitu sebagai sarana
untuk mensosialisasikan dan menginformasikan program ini diterapkan sebagai
alat untuk mendukung kesuksesan dalam menarik wisatawan. Perencanaan
langkah yang dilakukan adalah identifikas penataan institusional, perumusan
tujuan, identifikasi dan segmentasi masyarakat yang akan dijangkau, identifikasi
waktu dan jangka waktu, pemilihana saluran media, keputusan teknik , desain
penataan ujicoba dan pelaksanaan dan anggaran. Dalam pelaksanaan strategi
kreatif menarik wisatawan, Dinas Pariwisata dan Kebudayaan Pemerintah Kota
Y ogyakarta melakukannya dengan menggunakan media instalas replika klasik
yogyakarta yang memperlihatkan ciri khas Kota Yogyakarta dengan
menyampaikan pesan nilai-nilai ketradisionalan, yaitu sepeda ontel, slebor becak
dan aksarajawa.
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This research is about the creative strategy of Tourism and Culture Municipal
Government of Yogyakarta in attracting tourists through the installation media.
The purpose of thisresearch isto know about the creative strategy of Tourism and
Culture Municipal Government of Yogyakarta in attracting tourists through the
installation media yogyakarta classic replicas. The method used is descriptive
research method, because this method will explain, describe, mendeskrepsikan,
record, analyze and describe all things related to the problems examined by the
research object installation media creative strategy. Results carried out by the
Department of Tourism and Culture Government of Yogyakarta City is as a
means to socialize and inform the program is implemented as a tool to support
success in attracting tourists. Planning steps taken is the identification of
ingtitutional arrangement, formulation of objectives, identification and
segmentation of society that will be reached, identify the time and duration, media
channels, making techniques, design testing and implementation arrangements
and budgets. In the implementation of creative strategies attract tourists, Culture
and Tourism Office of Yogyakarta city government to do it by using installation
media that shows a replica of the classic hallmark Yogyakarta by conveying
messages tradition values, namely Ontel bicycles, tricycles fender and java script.



