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ABSTRAK

Sebagai sebuah film dokumenter , film Arema *Agama Kedua’diharapkan dapat memiliki
daya tarik. Film Arema ‘Agama Kedua’ juga diharapkan dapat menjadi salah satu
referensi film untuk produksi film — film selanjutnya, khususnya tentang supporter sepak
bola. Di dalam produksi film ini, AVA film berusaha mendokumentasikan kecintaan
supporter sepak bola terhadap tim kesayangan mereka, dalam hal ini kecintaan Aremania
terhadap Arema. Kekuatan utama yang dimiliki oleh film Arema ‘Agama Kedua’ adalah
sumber informasinya berasal dari tokoh atau narasumber yang berkompeten dan
terpercaya. Informasi yang disajikan, didapatkan langsung dari tokoh pendiri Arema dan
Aremania, yang mana hal ini tidak dijumpai pada film dokumenter tentang supporter
sepak bola sebelumnya. Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
strategi kreatif produksi film dokumenter Arema ‘Agama Kedua’. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa strategi kreatif produksi film dokumenter Arema ‘Agama Kedua’
berupa penguatan unsur — unsur sejarah Arema dan Aremania yang tercermin dari
informasi berupa sejarah yang disampaikan oleh narasumber yang berkompeten dan
terpercaya. Selain itu, sajian gambar, lagu — lagu khas supporter dan pemilihan judul
yang menarik yang diambil dari realita yang ada, yaitu dijadikannya Arema sebagai
sebuah pandangan hidup oleh Aremania memperkuat strategi kreatif produksi film
dokumenter Arema ‘Agama Kedua’ melalui strategi kreatif tersebut, menjadikan film
Arema ‘Agama Kedua’ sebagai salah satu film yang bermanfaat dan layak ditonton.

Kata kunci : Strategi Kreatif, Film Dokumenter, Arema ‘Agama Kedua’



