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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi pemasaran Shodikul mebel
Jepara dengan terlebih dahulu mengidentifikasi faktor internal dan faktor eksternal.
Hal ini dilakukan dengan menggunakan Metode Analisis SWOT (Strenght,
Weakness, Oppurtunity, Threat), yang digunakan untuk mengevaluasi kekuatan dan
kelemahan maupun peluang dan ancaman yang dimiliki perusahaan.

Penelitian ini dilakukan dengan metode survey (wawancara dan kuesioner) pada
manager selaku pemilik, Operasional, Disain Ukir Senior dan Senior Logistic.
Hasilnya kemudian dianalisis dengan diagram SWOT untuk mengidentifikasi faktor
internal, dan faktor eksternal untuk mengetahui posisi Shodikul mebel Jepara dan
memberikan alternatif strategi yang tepat pada Shodikul mebel Jepara.

Hasil penelitian dengan menggunakan diagram SWOT, evaluasi nilai
tertimbang variabel internal diperoleh kekuatan (1,947) lebih besar dari pada
kelemahan (1,744) yang berarti selisih nilai tertimbang adalah positif, selisih nilai
tertimbang sebesar 0,203. Sedangkan variabel eksternal diperoleh ancaman (1,735)
lebih besar dari pada peluang (1,435) yang berarti selisih nilai tertimbang adalah
negative, selisih nilai tertimbang sebesar -0,3. Berarti hasil menunjukkan bahwa
Shodikul mebel Jepara berada diposisi kuadran IV, disebut juga Strategi
Diversifikasi.

Alternatif strategi yang bisa diterapkan pada Shodikul mebel Jepara adalah
strategi S-T (Strenght-Threats), dengan strategi ini dapat memanfaatkan kekuatan
yang dimiliki Shodikul mebel Jepara dalam mengatasi ancaman. Meningkatkan
pemasaran ke luar kota atau wilayah yang potensial yang dituju adalah bentuk
pengembangan pasar dengan menjalin kerjasama dengan distributor di wilayah
tersebut. Selain itu, memperbaiki kegiatan promosi sesuai dengan perkembangan
zaman adalah wujud untuk memenangkan persaingan bisnis.

Kata Kunci : Strategi Perusahaan, SWOT, Faktor Internal, Faktor Eksternal
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ABSTRAK

This study is aimed to find out the marketing strategy used by Shodikul
Mebel Jepara by first identifying the internal and external factors. This is done by
using the SWOT (Strengths, Weakness, Opportunity and Threat) to evaluate the
strengths, weaknesses, opportunities and threats to the company.

This study was conducted by survey (interviews and questionnaires) to the
manager as the owner of the company, supervisor, senior carved designer and
senior logistic. The results are then analyzed with a SWOT diagram to identify
internal and external factors to determine the position of the company and provide
alternative strategies appropriate to the company.

Using the SWOT diagram results was obtained that from weighted value of
internal variable obtained the strength (1.947) is greater than the weaknes (1.744),
which means the difference between the weighted values is positive, where the
difference between the weighted value is 0.203. While the threat from external
variables obtained (1.735) is greater than opportunity (1.435), which means the
difference between the weighted values is negative, where the weighted difference
of -0.3. It means that the results indicate that the company is in a position
quadrant IV called Diversification Strategy.

Alternative strategy applicable for Shodikul Mebel Jepara is S-T (Strength-
Threat) strategy. With this strategy the company can take advantage from the
strength the company has in dealing with the threat. Increasing marketing to
outside of the city of Jepara or other potential regions is a form of market
development by establishing a partnership with distributors in those regions. In
addition, increasing promotional activities in accordance with the times is a form
of competition to win the business.

Keywords: Marketing Strategy, SWOT, Internal Factors, External Factors
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