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Latar belakang penelitian ini adalah bagaimana strategi kreatif iklan cetak kopi
Blandongan versi “Hantu” dalam membangun brand awareness pada biro iklan Srengenge
Cipta Imagi. Strategi kreatif berdasarkan perspektif pengiklan merupakan orientasi
pemasaran yang diberikan kepada orang-orang kreatif untuk membuat sebuah iklan. Tim
kreatif Srengenge Cipta Imagi menjalan proses strategi kreatif melalui tiga tahapan
diantaranya mempersiapkan data dan informasi pemasaran, melakukan brainstorming dan
melaksanakan presentasi dihadapan Kklien. Strategi kreatif yang dibuat dalam iklan ini
berdasarkan keunikan dari produk. Format iklan yang ditunjukkan yaitu dengan gaya humor.
Penulis menggunakan metode deskriptif kualitatif untuk mengetahui bagaimana strategi
kreatif dalam pembuatan iklan iklan cetak kopi Blandongan dalam membangun Brand

Awareness oleh Srengenge Cipta Imagi.

Kata kunci : Strategi Kreatif dan Brand Awareness
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