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ABSTRACT

Advertising is messages of sale that is most persuasive pointed to the buyer
by producers to introduce their products or services. Advertising activity is endured
into various media, one of them is out room media. There is ethics and technical role
in the building of out room media advertising. The setting of out room media
advertising must obey ethics sections that have been written at the Indonesian
Advertising Ethics (EPI) and the regulation of local government about the regulation
of Out Room Media setting. Cigars product is an example of the company that use
out room media to advertise.

In this research, there is problem of out room media setting of cigars product
at Yogyakarta city that violate EPI and the regulation. It cause the researcher got the
reason to understand about the shape of violations, the factors that cause violation,
and the action that is executed by institution who has authority to act against the
violation. For that reason, the researcher use descriptive qualitative method of
research. Data are acquired by the way of observation and direct interview to the
informant.

After analysis is committed, the result of the research describe the shape of
violation of cigar’s product out room media advertisement setting at Yogyakarta city
against EPI is the section that related with the media’s construction itself and the
ethics. The factor of violation’s cause is only at the ethics. The factor of the
violation’s cause is the absence of advertising setter to be member of
advertisement’s association that is gathered into PPPI of Yogyakarta, the lack of
advertisement setter awareness to obey the present regulation, also the existence o
advertising competition. There is not yet any action from the institution that has
authority against the violation. The institutions that have authority at Yogyakarta
such as PPPI, BPPD, and DPDPK have to act distinctively. The Society has to act
actively to monitor the advertisement activity to minimalize the occurrence of
violation.

Keyword : EPI, regulation, violation, setting.
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ABSTRAK

Periklanan merupakan pesan-pesan penjualan yang paling persuasif yang
diarahkan kepada para calon pembeli oleh produsen dalam mengenalkan produk
atau jasanya. Kegiatan periklanan dilakukan melalui berbagai macam media salah
satunya adalah media luar ruang. Terdapat pedoman etika dan aturan teknis dalam
pendirian iklan media luar ruang. Pemasangan iklan media luar ruang harus mentaati
pasal — pasal etika yang telah tercantum dalam Etika Pariwara Indonesia (EPI) dan
regulasi pemerintah setempat tentang aturan pemasangan media luar ruang. Produk
rokok merupakan salah satu contoh perusahaan yang melakukan kegiatan periklanan
menggunakan media luar ruang.

Dalam penelitian ini terdapat permasalahan pemasangan iklan media luar
ruang produk rokok di kota Yogyakarta yang melanggar EPI dan regulasi. Sehingga
peneliti memiliki tujuan untuk mengetahui bentuk — bentuk pelanggaran, faktor -
faktor penyebab pelanggaran, dan tindakan yang dilakukan oleh institusi yang
berwenang dalam menyikapi pelanggaran tersebut. Oleh karena itu dalam penelitian
ini peneliti menggunakan metode jenis penelitian deskriptif kualitatif dengan teknik
pengumpulan data menggunakan observasi dan wawancara langsung kepada
informan.

Setelah dilakukan analisa, hasil dari penelitian tersebut menjelaskan bentuk
pelanggaran pemasangan iklan media luar ruang iklan produk rokok di kota
Yogyakarta terhadap EPI adalah pasal yang berkaitan dengan konstruksi media itu
sendiri dan estetika. Sedangkan pelanggaran terhadap regulasi yaitu hanya perihal
estetika. Faktor penyebab terjadinya pelanggaran adalah ketidaksertaan pelaku
periklanan menjadi anggota asosiasi iklan yang tergabung dalam PPPI Yogyakarta,
kurangnya kesadaran penyelenggara periklanan (biro iklan) untuk mentaati regulasi
yang ada, serta adanya persaiangan iklan. Belum ada tindakan institusi yang
berwenang terhadap adanya pelanggaran tersebut. Menyikapi adanya pelanggaran
tersebut harusnya pihak — pihak yang berwenang dalam kegiatan periklanan di
Yogyakarta yaitu PPPl, BPPD serta DPDPK melakukan tindakan yang tegas.
Masyarakat juga diharapkan berperan aktif dalam mengawasi kegiatan periklanan
untuk meminimalisasi terjadinya pelanggaran.

Kata kunci : EPI, regulasi, pelanggaran, pemasangan.



