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Perkembangan dunia industri yang semakin hypercompetitive mengharuskan suatu
produk atau bran lebih memikirkan cara yang tepat untuk melakan promosi. Penelitian
ini berusaha mengungkapkan strategi yang dipilih OMUS dalam melakukan promosi
untuk meraih brand awareness dari target audience. Dengan keterbatasan dana yang ada
OMUS menunjuk Syafa’at untuk menjawab kebutuhan promosi OMUS. Syafa’at
memilih brand activation sebagai bentuk promosi yang dilakukan untuk OMUS.

Brand activation bisa juga disebut dengan spesial event. Spesial event sangat bagus
untuk djadikan sebuah bentuk publisitas yang efektif karena dapat membantu dalam
memasarkan perusahaan dan produk jasa kepada publik, sangat bersifat promosi, serta
mampu mendapatkan publisitas banyak dari pihak media. Spesial event bukan hanya
sekedar hiburan bagi masyarakat, tetapi juga memilki tujuan lain yaitu awareness,
publikasi positif, membangun citra baik, mempertahankan penerimaan masyarakat dan
juga memperoleh rekanan baru.

Penelitian ini adalah penelitian deskriptif dimana peneliti akan menjelaskan dan
menggambarkan secara detail bagaiman proses kreatif terbentuknya brand activation
dan juga faktor-faktor yang dapat mempengaruhi maupun mendukung pada saat
pelaksanaan brand activation. Penelitian ini dilakukan di Syafa’at Marketing
Communication yang merupakan pihak yang menangani langsung brand activation ini

Spesial event yang baik haruslah melalui tahap perencanaan yang baik sehingga dapat
meminimalisir segala sesuatu yang dapat menjadi hambatan bagi pelaksanaan event.
Syafa’at telah melakukan perencanaan yang cukup matang untuk event ini, akan tetapi
ada beberapa faktor yang kurang menarik sehingga kurang dapat perhatian dari media.
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The development of industrial’s world that more hypercompetitive forces a product or a
brand to think more the right way for the need of promotion. This research tries to show
the strategy which chosen by OMUS to act the promotion to achieve brand awareness
from the target audience. Due to the limited of money OMUS prefers Syafa’at to solve
the need of OMUS’s promotion. Syafa’at chooses brand activation as a promotion act to
OMUS.

Brand activation is also called as a special event. The special event is good to form
effective publicity because it’s help a brand to introduce a company and a product to the
customer. The special event was also having some characteristics’ promotion, able to
get more publicity from the media. It is not only entertain society but also have other
purposes, such as awareness, positive publication, build a good brand, keeping society
acceptances, and get new customer.

This research is a descriptive research. The researcher explains and gives details
illustration how was the creative process formed brand activation and also some factors
which influence and support the act of brand activation. Place of the research is in
Syafa’at Marketing Communication as the one who directly arrange this brand
activation.

A good special event must through several good planning stages. It decreases
everything that can be obstacle of the event. Syafa’at has already made a good plan to
this event, but there are several uninteresting factors. So, those are attracting less media
attention.

Key words: Brand Activation, Special Event, Brand Awareness



