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PENGARUH FREKUENSI MENONTON IKLAN LAYANAN 
MASYARAKAT LPG 3 KG DI TELEVISI TERHADAP SIKAP 
MASYARAKAT KELURAHAN WATES DALAM MENGGUNAKAN 
BAHAN BAKAR GAS 
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Daftar Kepustakaan: 28 buku (1983 - 2009) + 5 sumber online 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh 
menonton iklan layanan masyarakat LPG 3 kg terhadap sikap masyarakat 
Kelurahan Wates dalam menggunakan bahan bakar gas. Penelitian ini termasuk 
dalam jenis penelitian kuantitatif eksplanatif. Penelitian kuantitatif eksplanatif 
merupakan penelitian yang menggunakan data-data statistik sebagai alat analisis 
dengan mencari hubungan antara dua variabel atau lebih.  

Berdasarkan penelitian mengenai pengaruh frekuensi menonton iklan 
layanan masyarakat LPG 3 kg di televisi terhadap sikap masyarakat Kelurahan 
Wates dalam menggunakan bahan bakar gas didapatkan fakta bahwa ada pengaruh 
frekuensi menonton iklan layanan masyarakat di televisi terhadap sikap 
masyarakat mengenai penggunaan bahan bakar gas. Dari pengujian Koefisien 
Determinasi (Goodness of Fit) didapatkan nilai R2 sebesar 0,062 (6,2%). Hal ini 
berarti kemampuan variabel frekuensi menonton iklan layanan masyarakat dalam 
menerangkan variabel sikap masyarakat terhadap penggunaan bahan bakar gas, 
hanya sebesar 6,2%, sedangkan sisanya sebesar 93,8% dipengaruhi oleh hal lain 
yang tidak diteliti dalam penelitian ini. Dari hasil wawancara yang dilakukan 
diketahui faktor-faktor lain yang mempengaruhi responden menggunakan bahan 
bakar gas antara lain karena dorongan dari orang lain, karena membaca koran, 
karena mendengarkan radio, dan juga karena sudah dibagikan kompor gas oleh 
pemerintah. Adapun besar pengaruh frekuensi menonton iklan terhadap perubahan 
sikap masyarakat diketahui dari hasil uji koefisien regresi yang mendapatkan nilai 
0,327 (32,7%). Hal ini berarti frekuensi menonton ILM LPG 3 kg dapat 
meningkatkan sikap positif masyarakat terhadap penggunaan bahan bakar gas 
sebesar 32,7%.  
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