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BAB V

KESIMPULAN, SARAN DAN KETERBATASAN PENELITIAN

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan yang telah dilakukan,
kesimpulan yang dapat diambil adalah:

a. Hipotesis 1 yang menyatakan bahwa komitmen keagamaan berpengaruh
positif signifikan terhadap pengetahuan mahasiswa tentang perbankan syariah
diterima.

b. Hipotesis 2 yang menyatakan bahwa komitmen keagamaan berpengaruh
positif signifikan terhadap minat mahasiswa berinvestasi di bank syariah
diterima.

c. Hipotesis 3 yang menyatakan bahwa iklan tentang bank syariah berpengaruh
positif signifikan terhadap pengetahuan mahasiswa tentang perbankan syariah
diterima.

d. Hipotesis 4 yang menyatakan bahwa iklan tentang bank syariah berpengaruh
signifikan terhadap minat mahasiswa berinvestasi di bank syariah ditolak.

e. Hipotesis 5 yang menyatakan bahwa pengetahuan mahasiswa tentang
perbankan syariah berpengaruh positif signifikan terhadap minat mahasiswa
berinvestasi di bank syariah diterima.

f. Hasil analisis jalur menunjukan bahwa komitmen keagamaan memiliki
pengaruh langsung yang lebih kuat terhadap minat berinvestasi daripada

pengaruh tidak langsung yang melalui pengetahuan. Iklan memiliki pengaruh
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tidak langsung yang lebih kuat terhadap minat berinvesatsi melalui

pengetahuan daripada pengaruh langsung ke minat.

B. Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang diperoleh, penulis mengajukan beberapa
saran yang diharapkan dapat menjadi bahan masukan bagi pihak-pihak yang
berkepentingan dengan penelitian ini. Adapun saran-saran tersebut antara lain:

1. Penulis menyarankan kepada pihak bank syariah untuk melakukan iklan
mengenai produk-produk bank syariah secara lebih gencar. Hal ini
dimaksudkan agar melalui iklan tersebut pengetahuan masyarakat mengenai
bank syariah dapat meningkat dan pada akhirnya mendorong mereka untuk
berinvestasi di bank syariah.

2. Bagi kalangan agamawan, penulis menyarankan agar dalam melakukan
dakwah juga memberikan materi dakwah mengenai perbankan syariah. Hal ini
dimaksudkan agar komitmen keagamaan masyarakat meningkat dan pada
akhirnya mendorong minat mereka untuk berinvestasi di bank syariah.

3. Bagi penelitian selanjutnya penulis menyarankan hendaknya perlu
menambahkan jumlah sampel dan memperluas wilayah penelitian sehingga

tingkat generalisasi lebih tinggi.
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C. Keterbatasan Penelitian

1.

Peneliti tidak bisa mengontrol jawaban responden secara langsung, maka
dimungkinkan adanya bias di dalam pengisian kuesioner.

Sampel yang digunakan perlu ditambah jumlahnya sehingga hasil lebih
akurat.

Sampel penelitian ini hanya mahasiswa perguruan tinggi Islam di DIY.
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