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ABSTRAK 

 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 
Jurusan Ilmu Komunikasi 
Konsentrasi Broadcasting 
Rico Delta Yudha 
20070530031 
Strategi Kreatif Program Acara Langenswara Di Jogja TV 
Tahun Skripsi : 2011 + 112 Halaman 
Daftar Pustaka : 18 Buku + 3 Sumber Lainnya 
 
 
  Persaingan di dunia televisi yang semakin ketat, membuat masing-masing stasiun televisi 
bekerja keras untuk mendapatkan hati pemirsanya. Berbagai program acara disuguhkan. 
Langenswara merupakan salah satu program acara yang hadir di Jogja TV. Acaranya berupa 
informasi dan hiburan. Tujuan Langenswara yaitu ikut mempertahankan dan melestarikan 
budaya lokal. berbagai strategi kreatif dilakukan oleh tim produksi dan tim kreatif Langenswara. 
Hasilnya dapat dilihat dengan berjalannya program acara ini selama tiga tahun. Penelitian ini 
bertujuan untuk mendeskripsikan strategi kreatif yang digunakan oleh tim Langenswara di Jogja 
TV. Metode penelitian menggunakan metode deskriptif kualitatif. Lokasi penelitian bertempat di 
Jogja TV. Sumber data menggunakan data primer dan sekunder. Teknik yang digunakan melalui 
wawancara dengan penanggung jawab program acara, produser, dan tim kreatif. Selain itu juga 
melakukan pengambilan dokumentasi dan melakukan observasi pada tahap pra produksi, 
produksi, dan pasca produksi. Teknik analisa menggunakan data analisis kualitatif. Selain itu, uji 
validitas menggunakan trianggulasi sumber. Setelah melakukan penelitian, maka hasilnya adalah 
strategi kreatif dalam acara Langenswara sudah diterapkan sejak awal program acara ini berjalan. 
Dalam perjalanannya Langenswara melakukan berbagai strategi kreatif yang diterapkan. Hal 
yang menarik dalam acara Langenswara adalah format campuran antara hiburan dan informasi. 

 Kata kunci : Strategi Kreatif dan Program Acara Televisi 

 

 

ABSTRACT 
 
 

University of Muhammadiyah Yogyakarta 
Social and Politics Faculty 
Communication Department 
Broadcasting Concentration 



Rico Delta Yudha 
20070530031 
Creative Strategy Program Events Langenswara Jogja TV 
Thesis Year : 2011 + 112 pages 
Bibliography : 18 Books + 3 other sources 
 
 
       Competition in the television world that increasingly stringent, made each television station 
work harder to gain attention from their viewers. A variety of programs presented. Langenswara 
is one of the programs that are present in Jogja TV. It shows information and entertainment. 
Langenswara goal is to defend and preserve local culture. a variety of creative strategies 
conducted by a team of production and creative team of Langenswara. The result can be seen 
with the passage of this program for three years. This study aims is to describe the creative 
strategies used by Langenswara of Jogja TV. The method of research using qualitative 
descriptive methods. Research sites located in Jogja TV. Source data using primary and 
secondary data. The technique used is through interviews with the program's responsible person, 
producers and creative team. beside that also made the documentation and make observations on 
the pre production, production, and post-production. Engineering analysis using qualitative data 
analysis. In addition, test the validity of using a triangulation of sources. After doing research, 
then the result is a creative strategy in the event Langenswara been applied since the beginning 
of the program is running the show. On his way, Langenswara perform a variety of creative 
strategies which are implemented. The interesting thing is the format of the event Langenswara 
is the mixture of entertainment and information. 
 
 

Keywords: Creative Strategies and Programs Television 

 


