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ABSTRAK 

 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA 
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 
JURUSAN ILMU KOMUNIKASI 
KONSENTRASI ADVERTISING 
AYU RACHMAWATI WIJAYA 
2007 053 0037 
TAKTIK KREATIF IKLAN TELEVISI COMMERCIAL DJARUM 

SNOW BOARD  
TAHUN SKRIPSI : 2012 + 131 hal 
Daftar Kepustakaan : 33 Buku (1983-2009) + 3 Sumber Online 
 

Periklanan merupakan suatu kegiatan yang banyak dilakukan oleh 
perusahaan. Iklan yang kreatif merupakan suatu bentuk iklan yang mudah 
diterima oleh konsumen, sederhana tapi cerdas, tepat sasaran dan efektif. Tujuan 
Djarum Black Menthol dalam membuat iklan versi snow board ini adalah untuk 
meningkatkan brand awareness (kesadaran merek) konsumen Djarum Black, 
karena launcing produk ini bersamaan dengan produk kompetitor yaitu Marlboro 
yang juga membawa nama Black pada produk terbarunya. Penelitian ini bertujuan 
untuk mengetahui bagaimana taktik kreatif dari iklan Televisi Djarum Black 

snow board  yang dikembangkan oleh MACS909. Taktik kreatif 
adalah bagaimana isi pesan dalam iklan dapat dikomunikasikan kepada khalayak 
sehingga khalayak dapat memahami isi pesan yang akan disampaikan dengan 
kreatif. 

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian 
deskriptif kualitatif yaitu penelitian yang mengungkapkan suatu masalah atau 
peristiwa sebagaimana adanya dan sekedar untuk mengungkapkan fakta (fact 
finding) sehingga hasilnya adalah ditekankan kepada penggambaran secara 
obyektif atau apa adanya tentang obyek yang diteliti. MACS909 mendapat 
kepercayaan dari Djarum Black untuk membuat iklan televisi Djarum Black 

snow board client brief melalui proses brainstorming 
untuk menemukan creative brief dan menentukan taktik kreatif yang tepat.Strategi 
kreatif iklan yang digunakan MACS909 dalam iklan ini adalah strategi USP dari 
produk Djarum Black Menthol yaitu rasa menthol yang strong yang di 
implementasikan kedalam iklan menjadi sebuah power (kekuatan). Taktik kreatif 
yang digunakan dalam iklan ini adalah penggunaan teknik visual dramatisasi yang 
dibangun sangat menarik dan rotoscope yaitu penggabungan antara gambaran 
nyata dan animasi. Sedangkan daya tarik periklanan yang digunakan adalah 
emotional bonding yaitu penggabungan antara daya tarik rasional dan daya tarik 
emosional dalam iklan. 

Kata Kunci : Periklanan, Taktik Kreatif, Brand Awareness. 
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ABSTRACT 

 

MUHAMMADIYAH UNIVERSITY OF YOGYAKARTA 
SOCIAL AND POLITICAL FACULTY OF SCIENCE  
COMMUNICATION DEPARTMENT 
ADVERTISING 
AYU RACHMAWATI WIJAYA 
2007 053 0037 
CREATIVE TACTICS  COMMERCIAL TELEVISION ADVERTISING 

BY 
MACS909 
THESIS YEAR : 2012 + 131 pages 
Biblioghraphy List : 33 Books (1983-2009) + 3 Online Sources 
 

Advertising is an activity which is mostly done by a company. Creative 
advertising is a form of advertising that is easily accepted by consumers, simple 
but smart, targeted and effective. The purpose of the Djarum Black Menthol in 
making the adversion of snow board is to increase brand awareness of Djarum 
Black consumers, since the launching of this product in conjunction with 
competitors products, namely Marlboro who also bore the name of Black on their 
latest products. This research purpose to know how the creative tactics 
commercial television advertising  
were developed by MACS909. Creative tactics is how the message can be 
communicated in the ad to the audience, so they can understand the content of the 
messages to be delivered creatively. 

The method used in this research was descriptive qualitative that reveals 
an issue or event as it is and to reveal the facts (fact finding), so the results 
emphasized the depiction of an objective or the truth about the object studied. 
MACS909 as advertising agency won the trust of Djarum Black to make 
television advertising of Djarum Black Menthol 
brief analysis through brainstorming process to find creative brief and determine 
the creative tactics. The creative strategy which is used MACS909 in the 
commercial is the usage of  USP strategy from Djarum Black Menthol that was 
the strong menthol taste, that implemented into commercial becomes power.The 
creative tactics which is used in the commercial is the usage of dramatization 
which build interestingly and rotoscope that is collide the real and animation. 
Advertising appeals used in this commercial is the emotional bonding appeals that 
the merger between the rational appeals and the emotional appeals. 

 

Key Word : Advertising, Creative Tactics, Brand Awareness. 

 


