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Penelitian ini membahas tentang bagaimana strategi kreatif event Jogjanimations
Gallery. Penelitian ini dilakukan berdasarkan ketertarikan pada bagaimana sebuah
event dapat dijadikan sebagai suatu upaya kreatif yang mampu memberikan
respon baik dari orang yang berinteraksi dengannya. Penelitian ini bertujuan untuk
(1) mengetahui gambaran dari strategi kreatif event JAG yang dilakukan oleh
Jogjanimations, (2) mengetahui dan memaparkan dengan jelas bentuk strategi
kreatif event JAG dalam mewujudkan tujuan Jogja Pusat Animasi Indonesia 2012.
Teknik studi kasus kualitatif digunakan dalam penelitian ini dengan menggunakan
langkah-langkah analisa data sebagai berikut: (1) pengumpulan data yaitu dengan
melakukan wawancara dan dokumentasi, (2) Reduksi Data, (3) Penyajian Data,
(4) Kesimpulan.

Pembuatan event Jogjanimations Gallery ini merupakan langkah yang diambil
oleh Jogjanimations dalam upaya untuk mewujudkan Jogja Pusat Animasi
Indonesia 2012. Sebuah strategi kreatif yang dilakukan, dimana langkah tersebut
merupakan salah satu upaya dari masterplan untuk mewujudkan tujuan melalui
event. Berdasarkan penelitian ini dapat diketahui dalam pembuatan event JAG ini
telah melalui proses brainstorming strategi kreatif itu sendiri, yang diaplikasikan
melalui 5 tahapan Manajemen Event vyaitu research, design, planning,
coordination, dan evaluation, untuk melihat efektifitas dan efisiensi dalam
perencanaan dan pelaksanaan event.

Kata Kunci: Strategi Kreatif, Event, dan Management Event.
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Jogjanimations Gallery in Realizing Jogja Pusat Animasi Indonesia 2012"
Year : 2012. xvi pages + 134 pages + 1 appendix

Bibliography : 12 books + 2 online source

This study discusses how creative strategy on event Jogjanimations Gallery. The
research was conducted by an interest in how an event can be used as a creative
effort to provide good response from the people. This study aims to (1) describe
the creative strategy on event JAG that conducted by Jogjanimations, (2) identify
and describe the form of creative strategy on event JAG in realizing the goal Jogja
Pusat Animasi Indonesia 2012. Qualitative case study technique used in this study
using data analysis, steps as follows: (1) the data collection through interviews
and documentation, (2) data reduction, (3) Presentation of Data, (4) Conclusion.
The establishment of event Jogjanimations Gallery is a step that taken by
Jogjanimations in an effort to realize Jogja Pusat Animasi Indonesia 2012. A
creative strategy that performed, where this is an effort from part of the master
plan to realize the goals through the event. Based on this research can be seen that
in the making event JAG has been through the process of brainstorming of the
creative strategy itself, which is applied through the 5 stages of the Management
Event: research, design, planning, coordination, and evaluation, to seeing the
effectiveness and efficiency in the planning and execution of the event.

Key word: Creative Strategy, Event, and Management Event.
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