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Penelitian ini menganalisis strategi positioning ADITV sebaga televis
Islami dalam menarik minat masyarakat menyaksikan program Acaradi ADITV.
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi positioning dalam
menarik minat masyarakat menyaksikan program Acaradi ADITV.

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode
penelitian deskriptif kualitatif karena penelitian ini akan menjelaskan,
menggambarkan, mendeskripsikan, mencatat, menganalisa dan menguraikan
segala sesuatu yang berkaitan dengan masalah yang diteliti dengan obyek
penelitiandi ADITV.

Hasil penelitian memperlihatkan bahwa strategi positioning ADITV
sebagal televis Islami adalah strategi dalam segmentas yaitu menarik minat
masyarakat menyaksikan program Acara di ADITV diwujudkan dengan Strategi
positioning: Menentukan segmentasi yaitu berdasarkan jenis kelamin adalah
sebagian besar wanita, berdasarkan umur adalah umur 3-14 tahun dan 30-50
tahun, berdasarkan tingkat pendidikan adalah sekolah menengah atas dengan
tingkat pendapatan di atas > Rp. 1.750.000,-. Targeting ADITV adalah
berdasarkan segmentasi masyarakat yang berada dapat men yaksikan program
acaradi ADITV yaitu wilayah DIY dan Jawa Tengah. Positioning ADITV sebagai
televisi Islami dilakukan dengan membuat slogan yang menyesuaikan dengan visi
dan misi ADITV yaitu “Pencerahan Bagi Semua dan Muslim Muda dan Modern”.
Bersinergi dengan media lokal lain sebagai media partner yaitu melalui televisi
Islam Alif TV dan koran kedaulatan rakyat. Melakukan kegiatan off air yang
bekerjasama dengan berbagai pihak lain untuk meningkatkan citra ADITV
sebagal televisi Islam yang mencerahkan kehidupan masyarakat melalui
pendidikan dan hiburan. Programing yaitu melalui program acara yang sesuai
dengan segmentas dan format stasiun televisi yang islami dengan program-
program yang bernafaskan Islam sehingga menjadi tontonan dan tuntunan bagi
masyarakat.

Kata Kunci : Strategi Positioning, ADiTV, Program Acara
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This study analyzes the AdiTV Srategies In Islamic Television As A Public
Interest Interest Watched Program Events In ADiTV. The purpose of this study
was to determine the positioning strategy of the public interest in the event
program ADITV.

The research method used in this research is descriptive qualitative research
method for this study will describe, depict, describe, record, analyze and decipher
everything that relates to the problem being investigated with the object of
research in ADITV. The results showed that the positioning strategy as a
television Islamic ADITV is segmentation strategy in which the public interest in
the event program witnessed ADITV ADITV realized by positioning strategy as
Islamic television to defend the public interest watch program are: Determining
segmentation that is based on gender are mostly women Average age is an age of
3-14 years 30-50 years, by level of education is high school with income levels
above> Rp. 1.750.000, -. Targeting is based segmentation ADi TV people who are
able to watch programs in the region ADITV Yogyakarta and Central Java.
Positioning as a television Islamic ADi TV done by creating slogans that adapts to
the vision and mission of ADITV the "Enlightenment for All and Muslim Young
and Modern". Synergy with other local media as media pa rtner isthrough Islamic
television Alif TV and newspaper peopl€e's sovereignty. Doing activities off the
water in cooperation with other parties to improve the image of Islam as a
televison ADITV enlightening people's lives through education and
entertainment. Programing is through programs that match the segmentation and
Islamic television station format with programs having Islamic to become a
spectacle and guidance to the community.

Keywords: Strategic Positioning, ADiTV, Program Events



