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MOTTO

& Sederhana dalam bersikap Maju dalam berfikir.

¢ Gagal itu BIASA yang LUAR BIASA itu SELALU BANGKIT DARI
KEGAGALAN:.

¢ Segala  sesuatu akan indah pada waktunya, jika Rita
mempersiapkannya.

¢ Berani karena benar Takut Rarena salah.

¢ Kita hanya MANUSIA BIASA maka jangan SOMBONG atas ILMU
yang kita miliki karena Semuanya MILIK ALLAH SWT.

& Memintallah kepada Allah SWT atas segala yang kamu butuhkan.

¢ Kita bukan siapa-siapa tanpa mereka vyang diutus ALLAH untuk
menganggkat dervajat kita.

& Selalu berfikir positive dalam kReadaan terburuk sekalipun.
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INTISARI

Iklan bersambung merupakan sebuah konsep yang baru di dalam dunia periklanan. Hal
ini menjadikan salah satu inovasi baru yang bisa digunakan untuk melakukan periklanan yang
unik guna menarik konsumen. Penelitian ini dilakukan untuk menguji hubungan atribut iklan
bersambung Axis Joni blak-blakkan dengan respon pemirsa televisi studi pada mahasiswa
Daerah Istimewa Yogyakarta.

Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer yang diperoleh dari 100
responden dengan menggunakan kuesioner yang telah diuji validitas dan reabilitasnya. Teknik
pengambilan sampel yang digunakan adalah Conviniance Sampling. Alat analisis yang
digunakan pada penelitian ini adalah analisis Canonical Multivariat.

Hasil analisis menunjukkan diperoleh kesimpulan atribut iklan yang terdiri dari tema
iklan, jalan cerita, bintang iklan, dan lagu iklan semua berhubungan signifikan secara individu
dengan respon pemirsa berdasarkan AIDCA vyaitu perhatian (attention), minat (intersest),
kebutuhan (desire), rasa percaya (conviction) dan tindakan (action) dan variabel yang paling
berpengaruh adalah Jalan cerita Iklan.

Kata kunci : Atribut Iklan, Respon pemirsa Televisi.



ABSTRACT

Continued advertisement is a new concept in advertising world. It has become an
innovation to make a unique advertisement that can attract consumers. This research was
conducted with the aim to test correlation between attributes of the continued TV advertisement
of Axis (the forthright Joni) and the audiences’ responses (a study on university students in
Yogyakarta Province).

The data used in this research were primary data obtained from 100 respondents using
questionnaires whose validity and reliability had been tested. The sampling technique was using
Convenience Sampling. The analysis instrument used in this research was Canonical
Multivariate analysis.

Based on the analysis, it can be concluded that advertisement attributes that consist of
theme, plot, model, and song have significant correlation individually with the audiences’
responses based on AIDCA (Attention, Interest, Desire, Conviction, and Action). The most
influential variable is the advertising plot.

Key Words  : Advertisement attributes, TV audiences’ responses
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