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PERNYATAAN

Menyatakan bahwa skripsi ini dengan judul: “Pengaruh Katalog Produk
Terhadap Minat Beli Kembali Konsumen Indomaret di Yogyakarta” tidak
terdapat karya yang pernah diajukan untuk memperoleh gelar kesarjanaan di suatu
perguruan tinggi, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau
pendapat yang pernah ditulis diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara
tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam Daftar Pustaka. Apabila
ternyata dalam skripsi ini diketahui terdapat karya atau pendapat yang pernah
ditulis atau diterbitkan oleh orang lain maka saya bersedia karya tersebut
dibatalkan.

Yogyakarta, 25 April 2013

Nike Misfandi



MOTTO

“Rainlah ilmu, dan untuk meraih ilmu belajarlah untuk
tenang dan sabar”.
(Khalifah Umar)

“Sahabat yang sejati adalah ovang yang dapat berkata benar
kepada anda, bukan orang yang hanya membenarkan kata-
kata anda.

“Apabila di dalam diri seseorang masih ada rasa malu dan
takut untuk berbuat suatu kebaikan, maka jaminan bagi
orang tersebut adalah tidak akan bertemunya ia dengan

kemajuan selangkah pun’.
(Bung Xarno).

Banyak kegagalan dalam hidup ini dikarenakan orang-orang
tidak menyadari betapa dekatnya mereka dengan
keberhasilan saat mereka menyerah.

(Thomas Alva Edison)
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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh katalog produk
terhadap minat beli kembali konsumen pada indomart di Yogyakarta. Subjek pada
penelitian ini adalahkonsumen yang berbelanja secara rutin (minimal satu kali
dalam satu bulan) selama tiga bulan terakhir di Indomaret, yang ada dibeberapa
tempat di Yogyakarta. Dalam penelitian ini sampel berjumlah 100 responden yang
dipilih dengan menggunakan metode non probability sampling dengan
pendekatan purposive sampling.. Alat analisis yang digunakan adalah SPSS for
Windows Release 13.00.

Berdasarkan analisis yang telah dilakukan diperoleh hasil bahwa Katalog
Produk berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli kembali konsumen,
Produk yang diiklankan mempunyai pengaruh signifikan terhadap minat beli
kembali Konsumen, Desain Iklan mempunyai pengaruh signifikan terhadap minat
beli kembali Konsumen, Pesan Iklan mempunyai pengaruh signifikan terhadap
minat beli kembali Konsumen, Brand Image mempunyai pengaruh signifikan
terhadap minat beli kembali Konsumen, Harga mempunyai pengaruh signifikan
terhadap minat beli kembali Konsumen.

Kata kunci: Produk Yang Diiklankan,Desain Iklan, Pesan Iklan, Brand Image, dan
Harga
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ABSTRACT

This research is aimed to analyze the effect of product catalogue toward
indomaret consumer’s purchasing proclivity in yogyakarta. In this research, the
subjects are the people who routinely shop in indomaret at least once a month in
the last three months. The samples taken in this research are 100 respondents.
They are chosen by using non-probability sampling method with purposive
sampling approach. In addition, the analysis tool applied in this research is SPSS
for Windows Release 13.00.

Based on the analysis that have been done, it is found that product
catalogue significantly influences the consumer’s purchasing proclivity. In fact,
the type of products promoted in the catalogue and the advertisement desing
appreciably affect it. Baside, the product tag line, the brand image, and the price
also play a significant rule to attract the consumers to shop again.

Key words: Promoted Products,Advertisement Design, Tag Line, Brand Image,
And Price
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