ANALISIS ISI PELANGGARAN ETIKA PARIWARA
INDONESIA DALAM IKLAN BARIS DAN IKLAN KOLOM DI
SURAT KABAR HARIAN LOMBOK POST PERIODE JUNI —

JULI 2019

SKRIPSI
Disusun untuk memenuhi persyaratan memperoleh gelar Sarjana Strata 1
Jurusan llmu Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta

Disusun oleh :

Khairil Azwar (20150530247)

Program Studi llmu Komunikasi
Fakultas Ilmu Sosial dan Politik
Universitas Muhamadiyah Yogyakarta
2020



HALAMAN PENGESAHAN

Sknpsi i telah dipertahankan dan telsh disahkan di hadapan Tim Pengup
Sknpsi Program  Study Himu Komumkass Fokultas llmu Sosial dan Hmu Polik
Umiversitas Muhammadiyah Yogyakaria pada

Han Senmn

Tanggal 6 Juli 2020

Tempat Daerah Istimewa Yogyakarta
Nilas

SUSUSAN TIM PENGUII

P

Dr. Fajar Junagtli, S.Sos., M.SLL

Dr. Filosa Gita Sukmono, S.LLKom. MA,

Skripsi int telah diterima sebaga salsh satu persyaratan
Untuk memperoleh gelar Sarjana (S-1)
Tanggal 6 Jub 2020

ROGRA,

\f.; . -quuu rodi Komunikasi

Nuur Rasyid, S.IP., M.Se.



HALAMAN PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI

Saya yang bertanda tangan dibawah ini:

Nama : Khairil Azwar

NIM : 20150530247
Konsentrasi : Advertising

Program Studi : llImu Komunikasi

Menyatakan dengan sebenarnya bahwa penulisan Skripsi dengan Judul
“ANALISIS ISI PELANGGARAN ETIKA PARIWARA INDONESIA DALAM
IKLAN BARIS DAN IKLAN KOLOM DI SURAT KABAR HARIAN
LOMBOK POST PERIODE JUNI — JULI 2019” berdasarkan hasil penelitian,
pemaparan asli dari saya sendiri, seluruh sumber yang dikutip maupun dirujuk
telah dinyatakan dengan benar dan jelas. Demikian pernyataan ini saya buat
dengan sesungguhnya dan apabila dikemudian hari terdapat penyimpangan dan
ketidak benaran dalam pernyataan ini, maka saya bersedia menerima sanksi
akademik berupa pencabutan gelar yang telah diperoleh karena karya tulis ini.
Demikian pernyataan ini saya buat dalam keadaan sadar tanpa paksaan dari pihak

manapun.

Yogyakarta, 6 Juli 2020

Khairil Azwar



HALAMAN PERSEMBAHAN

TERIMAKASIH KEPADA:
Allah SWT dan Nabi Muhammad SAW

Skripsi ini saya persembahkan khusus untuk

Bapak Wahidin dan Ibu Siti Nurhaidah

Atas dukungan doa, semangat dan financial selama hidup 23 tahun.

Bang Dino, Bang Ilin, Mba Risma

Untuk arahan dan nasehat selama mengerjakan penelitian ini.

Lula

Ponakan yang selalu membuat tertawa saat telponan.



MOTTO

YAKINLAH KETIKA TANGGUNGAN INI BERAKHIR KAMU
AKAN MERASA MERDEKA DAN KEMBALI BEBAS MELAKUKAN
SEMUA KEGIATAN.

TETAP SEMANGAT WALAU BERAT, LUANGKAN SEDIKIT
WATKU UNTUK 1 PARAGRAF.

-KHAIRIL-



KATA PENGANTAR

Assalamu’alaikum Warahmatullah Wabarakatuh

Alhamdulillah segala puji syukur bagi kehadirat Allah SWT yang
melimpahkan rahmat dan segala ridho-Nya, sehingga penulis dapat
menyelesaikan penelitian ini dengan judul “Model Manajemen Produksi Film
Dokumenter Bulu Mata Karya Tonny Trimarsanto” sebagai salah satu syarat
untuk memperoleh gelar Sarjana (S-1) pada jurusan llmu Komunikasi di
Universitas Muhammadiyah Yogyakarta.

Skripsi ini berhasil terselesaikan dengan dukungan, bantuan dan
bimbingan dari berbagai pihak, oleh karena itu penulis menyampaikan banyak
ucapan terimakasih yang sebesar-besarnya kepada:

1. Terimakasih kepada Allah SWT segala nikmat sehat, kemudahan, dan
ridho-Nya sehingga peneliti bisa menyelesaikan penelitian ini.

2. Bapak Haryadi Arief Nuur Rasyid, S.IP., M.Sc selaku Ketua Prodi limu
Komunikasi Universitas Muhammadiyah Yogyakarta.

3.Ibu Sovia Sitta Sari, S.IP., M.Si selaku sekretaris jurusan limu
Komunikasi Universitas Muhammadiyah Yogyakarta.

4. Bapak Dr. Fajar Junaedi, S.Sos., M.Si selaku dosen pembimbing skripsi
yang sangat sabar, baik, mengayomi mahasiswa, dan segala kebaikan
lainnya yang telah memberikan nasihat dan arahan kepada penulis.

5. Bapak Dr. Filosa Gita Sukmono, S.I.Kom. MA. selaku dosen Penguji |
yang telah memberikan saran dan masukan.

6. Mas Erwan Sudiwijaya, S.Sos., MBA., MA selaku dosen Penguji 1l
yang telah memberikan masukan-masukan untuk penelitian yang lebih
terarah.

7. Staff TU llmu Komunikasi Pak Jono, Pak Mur, Mbak Siti dan staff
lainnya yang bersedia memberikan informasi dan membantu penulis
atas kepentingan akademik dari awal hingga selesainya skripsi ini.

8. Pihak SKH Lombok Post yang telah memberikan informasi selama
penelitian ini.

9. Ale yang selalu mendengarkan ocehan dikala pusing penelitian.
10. Afa Konak si pendorong untuk mengerjakan penelitian.

11. Big Par yang telah membantu mendaftarkan sidang.

Vi



12. Royan Altar yang selalu memberikan informasi dan membantu dalam
pengumpulan akhir.

13. Ode yang bersedia menjadi pengkoder 2 dalam penelitian.

14. Tim Skripsi Herman, Bab Taufik, Habibi sebagai partner dan
penyemangat penelitian ini sehingga penulis menyelesaikan dengan
bangga.

15. Wiant dan Anggi sebagai penyemangat, partner, sahabat yang
mendukung penelitian.

16. Teman-teman seperjuangan Prodi IImu Komunikasi 2015 atas waktu
dan hangat mesra selama ini dan seterusnya.

17. Anak-anak angkringan Pakdhe.

Semoga semua pihak yang terlibat diberikan kemudahan dalam segala
urusan di kemudian hari. Sekali lagi saya ucapkan terimakasih yang
sebesarbesarnya.

Wassalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh

Yogyakarta, 6 Juli 2020

Khairil Azwar

Vi



DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL ..ottt i
HALAMAN PENGESAHAN ......ooiiiiiie ettt s i
HALAMAN PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI .......ccooiiiiiiiieecee, i
HALAMAN PERSEMBAHAN iv
MOTTO \Y;
KATA PENGANTAR Vi
DAFTAR IST ettt e s e e st aa e s eben e viii
DAFTAR GAMBAR ...ttt erae e Xi
DAFTAR TABEL ...ttt ettt e s ebae e Xii
DAFTAR DIAGRAM ...ttt Xiii
PN N IR Y s G Xiv
YN = T SRR 1
PENDAHULUAN ..ottt sttt sttt e st e enees 1
A. Latar Belakang Masalah ............ccccccevviiiieiiic e 1
B. RUMUSan Masalah ...........cooouviiiiiiii e 14
C. Tujuan Penelitian ..........cccoovveiiiiieiie s 14
D. Manfaat PENelitian ..........ccvvviiiiiiiii e 15
o T =T 0| T =T o SRS 15
L. PeriKIANAN .o 15
2. Iklan dalam Surat Kabar Harian ...........ccoceevieiiiiee v, 20
K 112 R 24
4. Etika Pariwara INAONESIA ........cccccivvieiiiiieiiee e 29
F. Definisi KONSEPLUAL ..........coviiiiiieiee e 35
a. Etika Pariwara INdonesia .........cccccoeveiviieiiiei e 36
TR |- 2 T 36
C. IKIan Surat Kabar ..........cooviiiiiiicii e 36
G. Definisi OPerasional ..........cccooiiiiiiieieiene e 37
a. Etika Pariwara INdonesia .........ccccccevviiiiiiiiic e 37
TR |- 2 TR 39
C. IKIan Surat Kabar ..........cooviiiiiieiciic et 39
H. Metode PENEIILIAN ......ccooveiieieeie e 40
1. JeniS PENEIITIAN ....ccvveiiiiii e 40
V1101 o= g D - 41
3. Populasi dan Sampel .........c.cooveviiiiiieee e, 42
4. Teknik Pengumpulan Data ..........cccooeveiiiininiiencic e, 43
5. UNIEANALISIS v 43
6. Uji Validitas ........ccocvvviecicice e 43
7. UJi Reliabilitas .......cceevvieiiiiicce e 44
8. Teknik AnaliSiS Data ......c.cevveivviiieieiiiieeeeeee e 46
Y = 2 I TR 47
GAMBARAN UMUM ..ottt sttt et 47
A. Etika Periklanan INdONESIA ........cccueveieiviie i 47
B. Pers Lokal Nusa Tenggara Barat ............ccccooeieiiiieieienenc e 49
C. Surat Kabar Harian LomboK POSt ..........ccoceiiiiiiiciiiiiie e 54

Vi



1. Sejarah LOMBOK POSE .......coeiiiiiiiiicsereeeee e
2. L.0g0 Perusahnaan ..........cccceeuerieeiieiiesieeiee e e sie e e e
3. MO0, VIiSI dan MISI ..cuvieeiiiiiiiii e
4. SErUKEUr OFQaniSASI .....uvecveeveiieeireieseesieeieseesreeseeseesreesaeeneeseeas

BAB T ..o
PEMBAHASAN L...ooii

A Tes Uji REHADITAS .......ocviviiiiiiiiicee e
1. Tes Uji Reliabilitas pada Iklan Jasa di Surat Kabar Harian
LOMDOK POSE ...
2. Tes Uji Reliabilitas pada Iklan Otomotif di Surat Kabar Harian
LOMDOK POSE ...
3. Tes Uji Reliabilitas pada Iklan Kuliner di Surat Kabar Harian
LOMDOK POSE ...
4. Tes Uji Reliabilitas pada Iklan Percetakan di Surat Kabar
Harian LOmMBDOK POSE .......coveiiiieiieic e
5. Tes Uji Reliabilitas pada Iklan Saluran Televisi di Surat Kabar
Harian LOmMBDOK POSE .......ccoveiiiiiiieicce e
6. Tes Uji Reliabilitas pada Iklan Rupa-rupa di Surat Kabar
Harian LOMBDOK POSE .......ccveiiiiiiieicce e
7. Tes Uji Reliabilitas pada Iklan Lowongan Pekerjaan di Surat
Kabar Harian LomboK POSE ..........ccooieviniiiieieee e
8. Tes Uji Reliabilitas pada Iklan Properti di Surat Kabar Harian
Lombok Post Berdasarkan Informasi Tentang Properti ............
9. Tes Uji Reliabilitas pada Dana Sosial di Surat Kabar Harian
Lombok Post Berdasarkan Agama dan Kepercayan dalam
TKIAN Lo
B. Objektivitas Iklan pada Surat Kabar Harian Lombok Post Bulan
JUNI=JUTT 2018 ..o
. Objektivitas 1KIan Jasa ...........ccoceviririiiiiie e
. Objektivitas Iklan Otomotif ...........cccoevveiiiii i,
. Objektivitas Iklan KUuliner ...
. Objektivitas Iklan Percetakan .............ccccooeiveviiiiciieieeie e,
. Objektivitas Iklan Saluran Televisi .........ccccocvviiiviiienincnenen
. Objektivitas IKlan RUPA-TUPA ..........coveveiieiieie e
. Objektivitas Iklan Lowongan Pekerjaan ..........cccccocviininiinnnins
. Objektivitas IKIan Properti ..........cccccvvveveivieiieeie s
. Objektivitas Iklan Dana Sosial ...........c.ccoovviniiinenciesisese
C. Pelaku Usaha pada Iklan Baris dan Iklan Kolom Surat Kabar
Harian LOMBDOK POSL .......coviiiiieiicie e
D. Analisis Berdasarkan Objektivitas Iklan pada Surat Kabar Harian
LOMBDOK POSE ...
1L TKIAN JASA ..o
2. 1KIaN OtOMOLIT ..o e
3L KIAN KUNNEE <. s
4. 1KIaN PErcetakan ..........cccovveiiveiieiieiierie e seee e
5. Iklan Saluran Televisi

O©CoOoO~NO O WDN P

65

65

70

71

73

74

76

77

78
78
80
84
85
86
87
88
89
90



6. 1KIAN RUPA-TUPA ..ot s 101

7. Iklan Lowongan PeKerjaan ..........ccccceveevveveeseeieeseesesee e 102
8. TKIAN PrOPEITI ... 103
9. IKlan Dana SOSIal ........cceiiiiiiiiiieie e 104

E. Analisis Pelanggaran Etika Pariwara Indonesia Berdasarkan Jenis
Iklan dan Klasifikasi Pelaku Usaha ...........cccocoviiiiiiininncncicsie 105
BAB IV 108
AL KESIMPUIAN L. 108
B. SAIAN ..o 109
DAftar PUSTAKA .......ocveiviiiiiieieie ettt 111
LAMIPITAN Lttt 116



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1.1 Data Kunjungan Wisatawan ke NTB .........cccccovrininiiniiniciennn
Gambar 1.2 Iklan otomotif yang melanggar EPI ..........cccccoooveiiiivviceciecees
Gambar 1.3 Iklan lowongan pekerjaan yang melanggar EPI ...............ccccoeee.
Gambar 2.1 10go LOMBOK POSt .........ccoviiiiicii e
Gambar 2.2 struktur organisasi LOmbDOK POSt ............ccocvviiiiieieiincincice
Gambar 3.1 Uji Reliabilitas Penggunaan Kata-kata Superlatif pada Iklan

JASA e
Gambar 3.2 Uji Reliabilitas Penggunaan Kata-kata Tertentu Poin A pada
TKIAN JASA ...ttt ee e
Gambar 3.3 Uji Reliabilitas Penggunaan Kata-kata Superlatif pada Iklan

(@] (0] 1110 1| SRR
Gambar 3.4 Uji Reliabilitas Penggunaan Kata-kata Tertentu Poin A pada

IKIAN OLOMOTIT ... e
Gambar 3.5 Uji Reliabilitas Pencantuman Harga pada Iklan Otomotif ...........
Gambar 3.6 Uji Reliabilitas Penggunaan Kata-kata Tertentu Poin B pada

TKIAN KUIINET <.t e e
Gambar 3.7 Uji Reliabilitas Penggunaan Kata-kata Superlatif pada Iklan

PEICELAKAN ..ottt
Gambar 3.8 Uji Reliabilitas Penggunaan Kata-kata Superlatif pada Iklan

SAIUAN TEIBVIST ..cvveeiicieee e
Gambar 3.9 Uji Reliabilitas Penggunaan Kata-kata Tertentu Poin B pada

TKIAN KUIINET <.ttt neenneas
Gambar 3.10 Uji Reliabilitas Indikasi Adanya Deskriminasi ................cc........
Gambar 3.11 Uji Reliabilitas Iklan Properti Berdasarkan Informasi Tentang
e 0] o= (USSR UTOPUSURPS
Gambar 3.12 Uji Reliabilitas Iklan Dana Sosial Berdasarkan Agama dan

Kepercayaan dalam TKIaN ...

64

65

66

69

70

72

73
75

76

77

Xi



DAFTAR TABEL

Tabel 1.1 Jenis Iklan dalam Surat Kabar Harian Lombok Post ....................... 11
Tabel 1.2 Jumlah Eksemplar Surat Kabar Harian yang Terjual ...................... 12
Tabel 1.3 Penelitian Terdahulu ..o 13
Tabel 3.1 Frekuensi Pelanggaran IKlan Jasa ............ccccooveveiieinece e, 78
Tabel 3.2 Frekuensi Iklan Jasa Berdasarkan Penggunaan Kata Superlatif ...... 78
Tabel 3.3 Frekuensi Pelanggaran IKlan Jasa ............ccccooveveiieineni e, 79
Tabel 3.4 Frekuensi Iklan Jasa Berdasarkan Penggunaan Kata Tertentu Poin

A 79
Tabel 3.5 Frekuensi Pelanggaran Iklan Otomotif ............c.cccceevveiiiiinecece, 81
Tabel 3.6 Frekuensi Iklan Otomotif Berdasarkan Penggunaan Kata

Superlatif 81
Tabel 3.7 Frekuensi Pelanggaran Iklan Otomotif ............ccccccovveiiiiiiiccecee, 82
Tabel 3.8 Frekuensi Iklan Otomotif Berdasarkan Penggunaan Kata-kata

Tertentu Poin A 82
Tabel 3.9 Frekuensi Pelanggaran Iklan Otomotif ............ccccccoovveiiiicieccece, 83
Tabel 3.10 Frekuensi Iklan Otomotif Berdasarkan Pencantuman Harga ......... 83
Tabel 3.11 Frekuensi Pelanggaran Iklan KUuliner ............ccccocevveieieene e, 84
Tabel 3.12 Frekuensi Iklan Kuliner Berdasarkan Penggunaan Kata-kata

Tertentu POIN B ......ooiiicceee et 84
Tabel 3.13 Frekuensi Pelanggaran Iklan Percetakan ............ccccoceiiiiiininnnne. 85
Tabel 3.14 Frekuensi Iklan Percetakan Berdasarkan Penggunaan Kata-kata
Superlatif 85
Tabel 3.15 Frekuensi Pelanggaran Iklan Saluran Televisi ...........cccccvvvvivennnne 86
Tabel 3.16 Frekuensi Iklan Saluran Televisi Berdasarkan Penggunaan Kata-

Kata SUPEIIALIT ... 86
Tabel 3.17 Frekuensi Pelanggaran Iklan RUpa-rupa ...........cccocvevveeeeiecviesnnenne. 87
Tabel 3.18 Frekuensi Iklan Rupa-rupa Berdasarkan Penggunaan Kata-kata
Tertentu POIN B ......oiiiicee e 87
Tabel 3.19 Frekuensi Pelanggaran Iklan Lowongan Pekerjaan ...................... 88
Tabel 3.20 Frekuensi Iklan Lowongan Pekerjaan Berdasarkan Indikasi

Adanya 88
DESKITMINASE. ...ttt enee s

Tabel 3.21 Frekuensi Pelanggaran Iklan Properti ..........cccceovveveneiencicninne. 89
Tabel 3.22 Frekuensi Iklan Properti Berdasarkan Informasi Tentang Properti 89
Tabel 3.23 Frekuensi Pelanggaran Iklan Dana Sosial ...........cccccccvevviiieivennnne. 90
Tabel 3.24 Frekuensi Iklan Dana Sosial Berdasarkan Penggunaan Agama

AN KEPEICAYAAN ...evievieieiteiie sttt sb e bbbt 90

Xi



DAFTAR DIAGRAM

Diagram 3.1 Frekuensi Pelaku Usaha pada Iklan Baris dan Iklan Kolom .....
Diagram 3.2 Analisis Pelanggaran Berdasarkan Penggunaan Kata-kata

ST 0] 151 - L1 SRS
Diagram 3.3 Analisis Pelanggaran Berdasarkan Penggunaan Kata-kata
TerteNtU POIN A ..ottt sreeeeene e
Diagram 3.4 Analisis Pelanggaran Berdasarkan Penggunaan Kata-kata

10 015 - L1 SO
Diagram 3.5 Analisis Pelanggaran Berdasarkan Penggunaan Kata-kata
TertentU POIN A ..o
Diagram 3.6 Analisis Pelanggaran Berdasarkan pencantuman harga ............
Diagram 3.7 Analisis Pelanggaran Berdasarkan Penggunaan Kata-kata
Tertentu POIN B ...t
Diagram 3.8 Analisis Pelanggaran Berdasarkan Penggunaan Kata-kata
10T 0151 - LA OSSR
Diagram 3.9 Analisis Pelanggaran Berdasarkan Penggunaan Kata-kata
SUPEIIALIT ...
Diagram 3.10 Analisis Pelanggaran Berdasarkan Penggunaan Kata-kata
Tertentu POIN B ...o.ooeoi e e
Diagram 3.11 Analisis Pelanggaran Berdasarkan Indikasi Adanya
DESKIIMINGSE ...cvveieiiiie ettt ane e
Diagram 3.12 Analisis Pelanggaran Berdasarkan Informasi Tentang
PIOPEITE ... bbbt
Diagram 3.13 Analisis Pelanggaran Berdasarkan Agama dan Kepercayaan..
Diagram 3.14 Analisis Pelanggaran Etika Pariwara Indonesia pada Iklan
Baris dan Iklan Kolom Surat Kabar Harian Lombok Post ..........c..cccccevenneee.

94

95

96
97

98

99

100

101

102

103
104

105

Xi



ABSTRAK
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“ANALISIS ISI PELANGGARAN ETIKA PARIWARA INDONESIA
DALAM IKLAN BARIS DAN IKLAN KOLOM DI SURAT KABAR
HARIAN LOMBOK POST PERIODE JUNI - JULI 2019”

Tahun Skripsi : 2020 + 115 Halaman + 20 Halaman Lampiran + 17 Gambar
+ 25 Tabel + 14 Diagram

Daftar Pustaka : 28 Buku + 13 Jurnal + 3 Website + 1 Lain-lain

Dalam hal memenuhi kebutuhan manusia yang banyak dan komplek, para pelaku
usaha menciptakan barang atau jasa yang dibutuhkan oleh manusia saat ini.
Berbagai cara dan strategi dilakukan untuk mengikat konsumen. Salah satunya
yaitu penjualan melalui iklan. Akan tetapi banyak pelaku usaha dalam
memasarkan dan mengiklankan sebuah produk tidak mengikuti kode etik
periklanan. Kenyataan bahwa bahasa simbol dalam iklan seringkali dilebih-
lebihkan. Di Indonesia pengawasan iklan ditetapkan dalam Etika Pariwara
Indonesia (EPI) dan menjadi induk dalam standar etika periklanan. Penelitian ini
bertujuan untuk menemukan banyaknya pelanggaran EPI pada iklan baris dan
iklan kolom di Surat Kabar Harian (SKH) Lombok Post periode Juni - Juli 2019.
Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah total sampling. Metode
analisis yang digunakan adalah analisis kuantitatif deskriptif dengan
menggunakan Formula Holsty. Hasil penelitian ini menunjukkan pelanggaran EPI
yang ditemukan pada SKH Lombok Post periode Juni - Juli 2019 sebanyak 41%
dari keseluruhan sampel sebanyak 73 iklan dan frekuensi pelanggaran sebanyak
30 iklan. Hal ini menunjukan masih tingginya pelanggaran iklan di Lombok Post.
Dengan demikian EPI masih belum ditaati SKH Lombok Post.

Kata Kunci: lklan Baris, lklan Kolom, Etika Pariwara Indonesia, SKH
Lombok Post
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Abstract

In an effort to supply the many and complex human needs, business create goods
or services needed by humans. Advertising is a tool to attract the attention of
consumers. Unfortunately, many businesses in marketing and advertising
products and services do not follow the Indonesian Advertising Ethics, including
the Lombok Post Daily Newspaper. This study aims to find the number of the
Indonesian Advertising Ethics violations in classified advertisements and column
advertisements in the Lombok Post Daily Newspaper in the period June - July
2019. The sample used in this study is total sampling. The analytical method used
is descriptive quantitative analysis using the Holsty Formula. The results of this
study show the Indonesian Advertising Ethics violations found in the Lombok Post
SKH for the period June - July 2019 were 41% of the total sample of 73
advertisements and the frequency of violations were 30 advertisements. This
shows the still high ad violations in the Lombok Post Daily Newspaper. Thus,
Lombok Post Daily Newspaper did not obey the Indonesian Advertising Ethics

Keywords: Classified Ads, Column Ads, Indonesian Advertising Ethics, SKH
Lombok Post



