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ABSTRAK 

Unversitas Muhammadiyah Yogyakarta 

Fakultas Ilmu Sosial dan Politik 

Program Studi Ilmu Komunikasi 

Konsentrasi Advertising 

20150530247 

“ANALISIS ISI PELANGGARAN ETIKA PARIWARA INDONESIA 

DALAM IKLAN BARIS DAN IKLAN KOLOM DI SURAT KABAR 

HARIAN LOMBOK POST PERIODE JUNI - JULI 2019” 

Tahun Skripsi : 2020 + 115 Halaman + 20 Halaman Lampiran + 17 Gambar 

+ 25 Tabel + 14 Diagram 

Daftar Pustaka : 28 Buku + 13 Jurnal + 3 Website + 1 Lain-lain 

 

Dalam hal memenuhi kebutuhan manusia yang banyak dan komplek, para pelaku 

usaha menciptakan barang atau jasa yang dibutuhkan oleh manusia saat ini. 

Berbagai cara dan strategi dilakukan untuk mengikat konsumen. Salah satunya 

yaitu penjualan melalui iklan. Akan tetapi banyak pelaku usaha dalam 

memasarkan dan mengiklankan sebuah produk tidak mengikuti kode etik 

periklanan. Kenyataan bahwa bahasa simbol dalam iklan seringkali dilebih-

lebihkan. Di Indonesia pengawasan iklan ditetapkan dalam Etika Pariwara 

Indonesia (EPI) dan menjadi induk dalam standar etika periklanan. Penelitian ini 

bertujuan untuk menemukan banyaknya pelanggaran EPI pada iklan baris dan 

iklan kolom di Surat Kabar Harian (SKH) Lombok Post periode Juni - Juli 2019. 

Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah total sampling. Metode 

analisis yang digunakan adalah analisis kuantitatif deskriptif dengan 

menggunakan Formula Holsty. Hasil penelitian ini menunjukkan pelanggaran EPI 

yang ditemukan pada SKH Lombok Post periode Juni - Juli 2019 sebanyak 41% 

dari keseluruhan sampel sebanyak 73 iklan dan frekuensi pelanggaran sebanyak 

30 iklan. Hal ini menunjukan masih tingginya pelanggaran iklan di Lombok Post. 

Dengan demikian EPI masih belum ditaati SKH Lombok Post. 

 

Kata Kunci: Iklan Baris, Iklan Kolom, Etika Pariwara Indonesia, SKH 

Lombok Post 
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“ANALISIS ISI PELANGGARAN ETIKA PARIWARA INDONESIA 

DALAM IKLAN BARIS DAN IKLAN KOLOM DI SURAT KABAR 

HARIAN LOMBOK POST PERIODE JUNI - JULI 2019” 

Tahun Skripsi : 2020 + 115 Halaman + 20 Halaman Lampiran + 17 Gambar 

+ 25 Tabel + 14 Diagram 

Daftar Pustaka : 28 Buku + 13 Jurnal + 3 Website + 1 Lain-lain 

 

Abstract  

In an effort to supply the many and complex human needs, business create goods 

or services needed by humans. Advertising is a tool to attract the attention of 

consumers. Unfortunately, many businesses in marketing and advertising 

products and services do not follow the Indonesian Advertising Ethics, including 

the Lombok Post Daily Newspaper. This study aims to find the number of the 

Indonesian Advertising Ethics violations in classified advertisements and column 

advertisements in the Lombok Post Daily Newspaper in the period June - July 

2019. The sample used in this study is total sampling. The analytical method used 

is descriptive quantitative analysis using the Holsty Formula. The results of this 

study show the Indonesian Advertising Ethics violations found in the Lombok Post 

SKH for the period June - July 2019 were 41% of the total sample of 73 

advertisements and the frequency of violations were 30 advertisements. This 

shows the still high ad violations in the Lombok Post Daily Newspaper. Thus, 

Lombok Post Daily Newspaper did not obey  the Indonesian Advertising Ethics  

 

Keywords: Classified Ads, Column Ads, Indonesian Advertising Ethics, SKH 

Lombok Post


