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ABSTRAK
Universitas Muhammadiyah Yogyakarta
Fakultas Ilmu Sosial dan Politik
Departmen IlImu Komunikasi
Konsentrasi Advertising
Abdurrahman Takri (20100530014)
Representasi Keistimewaan Yogyakarta dalam lklan Politik Luar Ruang
DPR RI dalam Pemilu 2014
Tahun Skripsi : 2014 + 75 Halaman
Daftar Pustaka : 23 Buku + 2 Jurnal + 2 Skripsi + 1 Indeks + 4 Website

Menjelang Pemilu 2014, para politisi yang mengejar kursi kekuasaan
di lembaga legistlatif dari tingkat daerah sampai dengan tingkat pusat
berebut simpati audiens. Salah satu media yang paling banyak dipilih adalah
iklan luar ruang, baik dipasang sesuai aturan maupun yang dipasang dengan
melanggar aturan, seperti pemasangan iklan luar ruang yang dipaku di pohon
dan yang dipasang di ruang publik. Isu keistimewaan Yogyakarta yang sempat
menjadi polemik di sekitar tahun 2010 — 2013 menjadi salah satu isu utama yang
dijual para politisi melalui iklan luar ruang. Masalah yang timbul disini adalah
bagaimana representasi keistimewaan Yogyakarta dalam iklan politik luar ruang
calon anggota DPR RI dalam pemilu 2014.

Representasi yang ditampilkan dalam iklan luar ruang politisi menjelang
pemilu 2014 menjadi menarik untuk dikaji dalam penelitian yang
menggunakan metode semiotika Roland Barthe dengan gagasan signifikan dua
tahap yang kemudian menggunakan mitos di dalamnya.

Pemberian status keistimewaan pada Yogyakarta dimanfaatkan oleh
para politisi yang bertarung dalam Pemilu 2014 dalam komunikasi politik
yang mereka lakukan, terutama melalui media iklan luar ruang. Spanduk,
baliho dan poster yang dipasang oleh para politisi banyak menggunakan
jargon-jargon keistimewaan Yogyakarta untuk merebut hati rakyat Yogyakarta.

Dapat disimpulkan bahwa para calon anggota memanfaatkan isu
keistimewaan dalam strategi kampanyenya dan menggunakan beberapa elemen
penting dalam merepresentasikan dirinya untuk membangun citra keistimewaan.
Para calon legislatif merepresentasikan diri dalam iklan politiknya dengan
menggunakan simbol atau tanda yang tidak asing bagi masyarakat Yogyakarta.
Seperti penggunaan gelar nama dari keturunan Kraton, pengunaan bahasa Jawa
dan sejarah Yogyakarta dalam iklannya.

Kata Kunci : Representasi, Identitas, Keistimewaan, Buday



ABSTRACT
Muhammadiyah University Of Yogyakarta
Faculty of social and Political Sciences
Department Of Communication Science
The Concentration Of Advertising
Abdurrahman Takri (20100530014)
Representation of political Advertising in Yogyakarta Privileges beyond the
Space of the DPR RI in the elections of 2014
Year of Skripsi : 2014 + 73 pages
Bibilography : 23 book for references + 2 journal + 2 skripsi + 1 indeks +
4 website

Ahead of the 2014 Elections, the politicians who pursues the seats of
power in the legislative institution from the local level up to the level of the Centre
of grabbing the audience sympathy. One of the most preferred media is outdoor
advertisement, placed by the rules or mounted with violating the advertising rules,
such as oudoor advertising that is nailed to the tree and mounted in public spaces.
Yogyakarta privilege issues that could be a polemic around the year 2010 - 2013
became one of the main issues that politicians sold through outdoor advertising.
The problem that arises here is how the representation of the political privileges
of Yogyakarta in the ad space outside the members of DPR RI in the elections of
2014.

The representation shown in outdoor advertising politicians ahead of
elections to 2014 becomes interesting to examined using a Roland Barthe
semiotics method with the idea of a two-stage significant then use myth in it.

Granting privileges on the status of Yogyakarta exploited by politicians
contesting the2014 election in which they are doing political communication,
especially through the media outdoor advertising. Banners, billboards and
posters put up by many politicians use jargon privilege of Yogyakarta to win the
hearts of the people of Yogyakarta. Politicians compete to attract the attention of
the public by representing Yogyakarta, as a tagline in its advertising. Once the
existence of this law politician to claim mutually discourse about who is the most
"special™ support the privilege of Yogyakarta.

It can be concluded that the candidates take advantage of the privilege
issue in his campaign strategy and use some of the important elements in
representing him to build a distinctive image . The legislative candidates
presented themselves in political advertising by using symbols or signs that are
not foreign to the people of Yogyakarta . Such as the use of the title name of the
descendants of the Palace, the use of the Java language and the history of
Yogyakarta in ads

Keyword : Representation, Identity, Privilegers, Culture
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