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Terdapat misteri di alam semesta yang tak seharusnya kita pecahkan,
mengenai diri kita dan mengapa kita ada di sini,,,bukanlah salah satu misteri
itu. Jawaban itu, terdapat dalam diri kita untuk selalu mengingat akan
kebesaran-Nya. Jadilah orang yang bermanfaat untuk dirimu dan

kehidupanmu.

~Suryati-

Tidak semua manusia terlahir dengan pintar, namun semua manusia dapat
selalu belajar. Sama seperti orang-orang pintar lainnya, mereka tidak pernah

berhenti mencari tahu.

~Waisnia Roshy~

Orang-orang menyakiti orang lain dan orang lain menyakitinya,
begitulah cara mereka untuk belajar bertahan hidup, tapi tidaklah mudah
bagi seseorang untuk membenci orang lain. Tidak ada darah, tapi..rasanya
benar-benar menyakitkan di dada. Itu adalah hati yang terluka, itu adalah

luka yang hanya bisa di sembuhkan oleh cinta. Cinta adalah perasaan untuk
memenuhi apapun permintaan dari orang yang berharga bagi kita, serta
mencintai dan menjaga orang itu. Setelah sekian lama, sedikit demi sedikit aku
mengerti tentang sesuatu..penderitaan dan kesedihan, bahkan kebahagiaan
sekalipun, bisa di bagi dengan orang lain. Aku harus mengambil langkah jauh

ke depan dari kehidupan pesimisku.



Aku tak memiliki apapun sewaktu aku lahir ke dunia, tumbuh besar

dari lingkungan keluarga yang baik, serta belajar untuk bertahan hidup
dengan bekerja keras agar menghasilkan uang dan mempunyai kehidupan
yang mapan. Namun fakta sebenarnya ialah uang tidaklah bertuan, uang
hanya mengeluarkan aroma. Aroma itu adalah aroma yang paling manis di
dunia, tapi setelah kau merasakannya, itu akan berubah menjadi racun, yang
akan menghancurkanmu dari dalam. Dan bila tidak sedikitpun kau
memberikan kepada orang-orang yang membutuhkan, maka racun itu akan
bergerak dengan pasti untuk membutakanmu dari dunia, agar kau tak

mengerti bahwa hidup itu saling membantu satu sama lainnya.

Saat kau dewasa, kau akan tahu dengan sendirinya bagaimana dunia

ini, hidup yang kau jalani begitu saja, kau sering membenturkannya ke
dinding. Itulah ketakutan atas hidup yang terbatas, dan hidup bisa sangat luas.
Saat kau sudah menemukan satu fakta sederhana, dan segala sesuatu yang ada
disekitarmu, yang kau sebut kehidupan.., diberikan oleh orang yang tidak
lebih pintar darimu. Dan jika kau bisa merubahnya, maka kau bisa membuat
dirimu sendiri menjadi lebih beharga. Saat kau mengerti itu kau tidak akan

menjadi orang yang sama lagi.
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ABSTRAK

Konsentrasi Broadcasting

Jurusan Ilmu Komunikasi

Fakultas Ilmu Sosial dan Politik

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta

Syahreza Indrianto Kurniawan (20090530118)

STRATEGI PROMOSI DINAS KEBUDAYAAN DAN PARIWISATA KABUPATEN
BELITUNG DALAM MENINGKATKAN JUMLAH WISATAWAN TAHUN 2012
(Pemanfaatan Popularitas Film Laskar dalam Strategi Komunikasi Pemasaran untuk
Meningkatkan Jumlah Wisatawan )

Tahun Skripsi : 2014 + 141 Hal + 8 Tabel + 35 Gambar
Daftar Kepustakaan : 25 Buku(1985-2007) + 7 Sumber Online + 3 Sumber lain

Kabupaten Belitung sebagai daerah kepulauan mempunyai aset dan sumber daya
pariwisata daerah yang terdiri dari banyak obyek dan daya tarik wisata alam yang
berpotensi.Di Belitung sendiri perkembangan jumlah pengunjung dari tahun 2004-2008
belum mengalami peningkatan yang cukup besar. Sejak kemunculan film Laskar Pelangi
pada tahun 2008, Belitung mulai menarik pehatian para wisatawan. Disbudpar memanfaatkan
momentum ini untuk mengembangkan dan memperkenalkan pariwisata Belitung ke
masyarakat luas, terbukti dalam rentang 5 tahun paska kemunculan film tersebut, ditahun
2009-2012jumlah wisatawan yang berkunjung ke Belitung naik cukup drastis.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi promosi Dinas Kebudayaan dan
Pariwisata Belitung dalam meningkatkan jumlah wisatawan tahun 2012. Peneliti fokus pada
pemanfaatan popularitas film Laskar Pelangi dalam konsep strategi komunikasi pemasaran
Disbudpar Belitung, karena pada tahun tersebut adalah saat dimana Disbudpar paling gencar
memanfaatkan popularitas Laskar Pelangi. Untuk mengetahui strategi promosi yang
diterapkan oleh Disbudpar Belitung, peneliti menggunakan metode studi kasus dengan
pendekatan deskriptif kualitatif. Peneliti merujuk pada konsep strategi komunikasi pemasaran
milik Philip Kotler serta konsep bauran/instrument promosi di bidang pariwisata milik Yoeti.

Hasil dari analisis data menunjukkan bahwa dalam menjalankan kegiatan promosi
Disbupar Kabupaten Belitung menggunakan delapan langkah strategis sesuai dengan konsep
Philip Kotler. Disbudpar juga menggunakan tiga instrument promosi pariwisata milik Yoeti.
Pemanfaatan popularitas film Laskar Pelangi lebih ditekankan dengan perancangan pesan
(tagline) WEGER! IASKAR PELANG!" Namun, tagline tersebut hanya disematkan dalam sebagian
instrument promosi, terutama komponen travel outdoor advertising dan sales support.
Penerapan strategi promosi yang dijalankan oleh Disbudpar pada dasarnya sudah cukup baik.
Pemanfaatan kepopuleran film Laskar Pelangi juga sangat membantu keberhasilan strategi
promosi yang dijalankan. Hal tersebut dibuktikan dengan meningkatnya jumlah wisatawan
yang berkunjung ke Belitung hingga mencapai 111.613 pengunjung. Meski Disbudpar telah
berupaya melakukan delapan tahapan strategi promosi, hanya saja terdapat beberapa hal yang
masih perlu dibenahi dan ditingkatkan agar hasil promosi dapat lebih maksimal.

Kata Kunci: Strategi, Komunikasi Pemasaran, Promosi Wisata
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PROMOTION STRATEGY OF DEPARTMENT OF CULTURE AND TOURISM
DISTRICT IN INCREASING NUMBER OF TOURISTS BELITUNG IN 2012
(Utilization LaskarPelangi Popularity in Marketing Communications Strategy to Boost
Number of Travelers)

Thesis Year: 2014 + 141 + It + 8 Table 35 Pictures
Library List: 25 Books (1985-2007) Online Source + 7 + 3 Other Sources

Belitung islands as having assets and tourism resource area consists of many objects and
natural tourist attraction potential. In Belitung, increase in the number of visitors from the
year 2004-2008 has not increased significantly. Since the appearance of the film
LaskarPelangi in 2008, Belitung began to attract the attention of tourists. Departement of
Culture and Tourism harness this momentum to develop and introduce the public to Belitung
tourism, as evidenced in a span of 5 years after the appearance of the film, in the year 2009 to
2012 the number of tourists visiting Belitung up quite dramatically.

This study aims to determine the promotional strategies of Culture and Tourism of the Pacific
in increasing the number of tourists in 2012. The researchers focused on exploiting the
popularity of the film LaskarPelangi in the concept of marketing communication strategy of
Belitung’s Department of Culture and Tourism, because in that year is when the most intense
Department of Culture and Tourism capitalize on the popularity of LaskarPelangi. To find out
the promotional strategy adopted by Belitung’s Department Culture and Tourism, researchers
using the case study method with a qualitative descriptive approach. Researchers refer to the
concept of marketing communication strategies and concepts belonging to Philip Kotler mix /
instrument in the field of tourism promotion owned Yoeti.

The results of the analysis of the data showed that in carrying out promotional activities
Belitung’s Department Culture and Tourism using eight strategic steps in accordance with the
concept of Philip Kotler. Department Culture and Tourism also uses three instruments belong
Yoeti tourism promotion. Exploiting the popularity of the film LaskarPelangi is emphasized
by the design of the message (the tagline) "NAGER! LASKAR PELANG!”. However, the tagline is
only partially embedded in a promotional instrument, especially the travel component of
outdoor advertising and sales support. The implementation of promotional strategies execute
by Department Culture and Tourism basically good enough. Ultilization popularity
LaskarPelangi movie is also very helpful successful promotional strategies executed. This is
evidenced by the increasing number of tourists visiting Belitung up to 111 613 visitors.
Although Belitung’s Department Culture and Tourism have attempted to eight stages of the
promotion strategy, it's just that there are some things that still need to be addressed and
improved in order to be able to maximize campaign results.

Keywords: Strategy, Marketing Communications, Tourism Promotion
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