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“In-namaa Amruhu Ildzaa Arrada Syai-an Ay-ya Quula Lahuu Kun Fayakuun A

Sesunggulinya semua t

Nya, Allah hanya berkata: “Jadilah”, maka jadilah. (QS. Yaasin: 82)

“Jika engkau menginginkan sesuatu perkara, maka pelanlah (tenanglah), hingga
Alah akan menunjukkan padamu jalan keluarnya”.
(HR. Bukhari)

“Hard work is the accumulation of easy things you didn’t do when you should have™.

“The past is dead, the future is imaginary, happiness can only be in the eternal now
rmoment”.
Masa lalu itu sudah tidak berarti (mati), masa mendatang masih dalam angan-angan,

sedangkan hanya pada masa sekarang jtulah kebahagiaan akan didapatkan. (Ricka)

Kupersembahkan

Kepada:
Bapa dan Mamah

Aa dan Tetehku:

Gunawan Syah Hidayat, SE.

* Yulianti Hendriasari, SP.

Yenny Sukmawati Nurmalasari, SPd.
“Him"” who become my souimate...

Almamaterku
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KATA PENGANTAR

Assalamu ‘alaitum wr.wh.

Segala puji bagi Allah SWT, Raja Semesta Alam, yang memberikan
nikmat dan kzirunia bagi kita semua. Dengan izin-Nya pula penulis dapat
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Muhammadiyah Yogyakarta.
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Pembimbing Skripsi, dengan penuh kesabarannya memberikan
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susah dan gembira Non Ana makasih buat dukungan kalian selama
ini.

8. Terima kasih ku buat Husni yang sudah jadi teman “di sampingku”
dan jadi seseorang "di hatiku” selama ini.

9. Pihak-pihak yang tidak dapat disebutkan satu persatu serta teman-
teman yang secara langsung maupun tidak langsung telah
memberikan andil dalam pencapaian karya ini.

Karya ini jauh dari kata sempurna, sehingga peneliti mohon untuk langkah
selanjutnya diberikan saran maupun kritik membangun dalam pencapaian
pembaharuan yang akan datang. Penulis berharap karya ini dapat bermanfaat dan
berguna di masa yang akan datang. Akhir kata, penulis mengucapkan terima kasih
yang sebesar-besarnya serta mohon maaf jika ada kesalahan yang selama ini tidak

berkenan.

Wassalcmu 'alaikum wr.wb.

Yogyakarta,  Juli 2006

) Penulis
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FHENIKS 80

First i want to say Thank you ALLAH... yang sudah memberikan
kehidupan padaku dengan segala keajaiban—Nya...Allahu

Akbar!l.

Buat mamam and bapa yang udah kasth Icka spirit and support
yang tiada hentinya juga finansialnya dari icka nol bulan ampe
sekarang icka berumur 22 tahun ni...

For my sister’s and brother let’s check it out our BrotherHood...1!
Buat Non Anha Susanti, Noooooooooon finely gw dah lulus and
SE. Bo’ hehehe....matur tengkyuw buat hari-hari bahagia gita
ber-2...ga’ kan aku lupain saat2 yang udah kita jalani selama
jadi Mahasiswa ini..., tetep SEMANGAAAT...!L. buat Mawan
jagain sobat gw nyang atu ni key??..gw ucapin juga selamat
menempuh hidup bahagia ma yayang anna sobat gw ni
yayayaaaa...

Buat M.Husni Yusuf: nie akhirnya cita2 kita dari dulu kesampaian
juga..the real SE! Makasih ya udah berjalan bareng ma aku
selama 3,5 tahun di yogya ini...begitu banyak “warna” yang
sudah dilalui..oia kutunggu tahap "kedua?” mu nanti...

bUat pupu gw vani, makasih yaa...for everything u do buat
aku...oia buat mas nya vani nyang juga temen gw juga neh! woii
Heii..uuuu,tolong  jagain pupuku vya..dont make her
cry..promise???.,

Temen2 gw di Sumedang, are: Siti (neng makacih ya dah jadi
sobat icka dari dulu ampe sekarang...), Nunung, Ine, Roni(kapan
qta curhat lagi ya..?tunggu gw di Smd key Bos..?!), yayi (yi
iraha atuh urang reunian bareng anak2 tea deuinya?),alen, reni,
ramdhan, Dian adeku haturnuhun nya kasep..,

Temen2 gw di kampus are: sucee, tika, Linda (akhirnya
perjuangan kita selama ini ga Sia2...), indah, dwi, tiyas, pipit,
ita, tara, yuni, Tene (ten aku kangen kamyu..), daus, ogi,
fahlevi, wendi, Alvin (be a Star Stage one day...), semua-mua
yang ga bisa gw sebut satu-persatu...Makasih...

Cowo2 vang pernah datang dan pergi di kisah gw (letto kalee),
Andi (Mio mu ga kan ku lupa...), Bagus (be a friend aja ya..?),
Agus (masku yang udah nikah and punya anak ni dah baiik
Lampung..hiks...), Aaku Wahyu alias aa tejo (paris jadi tempat
aku selalu mengingat ultahku yang “biru”..), aa ikbal (seminggu
serasa setahun...! tapi aku dah ganti posisi jadi ademu sekarang
dan ga tau sampe kapan being ademu...), aa eyang nun jauh di
Bandung sana...(aa icka mah hoyong janten rai wae ah...), dan
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KAMU para tukang miskol man...makasih ya dah selalu membuat
hape ku berbunyi setiap saat...and bikin list misscalled ku
banyak (hehehe...).

Temen?2 satu kontrakan gw yang isinya cewe2 kecel ada Mimi
(alias aa kita semua...yang sering banget gw jailin, abisnya gw
suka seh.btw cewe ne cewe macan Iho suka ngaum hehe..ga
deng! pokoe she’s cute bo’ so buat cowo2 pilih neh cewe impian
kalian hahaha...Maap ya aa...smile doung ©...), ada puput {nyak
mput soale dia punya babe seh..kalo ngga mah maybe ceritanya
bakalan laen ya ga put??...ni anak smart lho! Kalo ada dia.jadi
enyaak?2...cos gw kalo takut bo2 dewe bisa ngungsi ke kamarnya
die ne hehehehe...), terus ada Dena alias Tekna..orangnya
seriuss! tapi kita solid lah buat ukuran anak kontrakan apalagi
cewe2 yang ribet and cerewet kaya kite2 ni neh...tapi kami
bahagiaaaad.. .. . oveviriiiir e e
hoei girls jangan ampe lupa ya tanggal 27 Mei moment yang
udah bikin kita jadi haru biru...and aku pasti inget saat2 kita
tidur bareng pasca gempa di ruang tamu i never forget it!l One
dely bisa jadi cerita anak cucu © pokonya aku sayang
kalian...yang udah jadi keluarga terdekatku selama kuliah ni
hope kita tetep bisa keep in touch key..?l, buat tri (anaknya
baiiiiiiiliikkkk banget...suerr!), adek2 kontrakan pak kardi yang di
depan ada: iyax (cewe lombok yang Aga susah bilang ER ni
lutuna, gaulna dechh...yax jangan takut buat menjalani sebuah
hubungan setidaknya open heart tu penting juga lho..kalian ga
kan aku lupain...ayo! yang semangat kuliahnya yap..!!), ada
dewi alias ewiex (anak kalimantan yang kecil2 pinter banget
ngebut naek motornya...hehehe... ayouw semangat2x!
Kuliah...).

Buat mas2 di rental komp. Media yg di depan ringroad (walo ga tau
namanya) Tapi dah bantu lancarnya skripsi gw makacih lho.......... ©

< And all person disana..yang ga bisa gw ucapin satu persatu...

ﬁgjyafartm xéjuﬁ.' 2004
W%t/f Iow mement...

ﬂzﬂm. E‘meﬂc/f
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