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PERNYATAAN
Dengan ini saya mengatakan bahwa skripsi ini tidak terdapat karya yang pernah di
ajukan untuk memperoleh gelar kesarjanaan di suatu Perguruan Tinggi, dan
sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau pendapat yang pernah di

tulis atau di terbitkan oleh orang lainkecuali secara tertulis diacu dalam naskah ini

Aan dicahntlrann dalam Aaftar nuictalra



HALAMAN MOTO DAN PERSEMBAHAN
>  Hai orang-orang yang beriman, bertakwalah kepada Allah dan hendaklah setiap
diri memperhatikan apa yang telah diperbuatnya untuk hari esok (akhirat), dan
bertakwalah kepada Allah, sesungguhnya Allah Maha Mengetahui segala isi hati

(OS Al-Hasyr 59 :18)

» | “Barang siapa yang mengajak kepada jalan petunjuk (hidayah) maka ia
mendapat pahala sama seperti orang yang mengikutinya tidak kurang sedikitpun
dari pahala mereka. Barang siapa mengajak kepada jalan kesesatan, maka
baginya dosa seperti dosa orang yang mengikutinya tidak kurang sedikitpun dari

dosa mereka”
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