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PERNYATAAN

Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi ini tidak terdapat karya yang
pémah diajukan untuk memperoleh gelar kesarjanazn di suatu Perguruan Tinggi,
dan sepanjang pengétahuan saya juga tidak terdapat karya atau pendapat yang

pemah ditulis atav diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara tertulis diacu

Anlarm naclrah fnd Aan diashestlrnn dalacs Aafliae svevcdalen
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MOTTO

“ Dan sekiranya ada suatu bacaan (kitab suci) yang dengan bacaan itu gunung-
gummg dapal diguncangkan atau bumi jadi terbelah atau oleh karemanya
orang-orang yang sudah mati bicara, (tentu Al-Qur’an ituloh dia). Sebenarnya
segala urusan itu adatah kepunyaan Allah, maka tidakkah orang-orang beriman
itn mengetahui bahwa seandainya Allah menghendaki (semua manusia
beriman), tentu Allah akan memberikan petunjuk kepada semua manusia ™.

(Qs. Ar-Ra’d ;: 31)

“ Sesunggulmya orang-orang yvang memecah - belah agamanya dan mereka
(ferpecah) menjadi beberapa golongan, ftidak sedikifpun tanggung jawabmu
terhadap mereka. Sesungguhnya urusan mereka adalah berserah diri pada
Allah, kemudian Allah akan memberitahu mereka apa yang telah mereka
perbuat”.

(Qs. Al-An’am : 159)

“Barang siapa membawa amal yang baik, maka baginya (pahala) sepuluh kali
lipat amalnya, dan barang siapa membawa perbuatan yang jahat, maka dia
tidak diberi pembalasan melainkan seimbang dengan kejahatannya, sedang
mereka tidak sedikit pun dianiaya (dirugikan) “.

(Qs.Al-An’am : 160)

Think about future, talk about something in your heart
(Elnath Esperanto)

Jenius adatah 1% ilham dan yang 99% adalah keringat
{(Thomas Alva Edison)

Kesempatan mumgkin akan datang bagi mereka yang menunggu, namun

Vit ehire Liien s dndnem harnaraa mada maralra vrano raiin
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Assalamu’alaikum Wr.Wb.
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Semoga segala bantuan dgn pengqi'bauan yang telah diberikan'
mendapatkan balasan pahala dari A[lah SWT. | |
Akhir kata, dengan segala keu.mdahan hati penulis sajikan karya sederhana
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