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PERNYATAAN

Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi ini tidak terdapat karya yang pernah
diajukan untuk memperoleh gelar kesarjanaan di suatu pérguman tinggi, dan
sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau pendapat yang pernah

ditulis atau diterbitkan orang lain, kecuali yang secara tertulis diacu dalam naskah
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MOTTO

BerangRatlah Rgmu baik dalam Readaan merasa ringan maupun
merasa berat dan berjifiadlaf dengan harta dan dirimu dijalan
Alloh yang demifjan adalaki lebifi 6aik bagimu jika kamu
mengetahui.
(Q.S: At-Taubah, ayat 41)
Hanya penderitaan kidup yang mengajarkan manusia untuf,
menghargai kgbahagisan dan kebagusan hidup.
(A-FHadits)

Kupersembahkan Untuk :

1. Alloh S yang telak memberikan kehidupan dan Hidayak-
Nya dalam dunia ini..

2. Kedua orang tuaky terima Rasifi atas Rasih sayang, do’a tulus
serta pengorbanannya yang tanpa mengharap imbalan.

3. Kakakku terima kasih atas Rasifi sayang, do’a tufus serta
perhatiannya selama ini.

4. Altmamaterfu.
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