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Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Jurusan Ilmu Komunikasi 

Konsentrasi Public Relations 

Gemuh Surya Wahyudi 

20110530080 

STRATEGI PULL MARKETING DALAM KAMPANYE PEMENANGAN 

PEMILIHAN CALON LEGISLATIF  

(STUDI DESKRIPTIF PADA TIM PEMENANGAN HANAFI RAIS DALAM 

PEMILU LEGISLATIF DAPIL DAERAH ISTIMEWA YOGYAKARTA TAHUN 

2014) 

Tahun Skripsi : 2015, 105 Halaman + 27 Lampiran 

Daftar Pustaka : 16 Buku + 4 Surat Kabar + 5 Skripsi + 1 Jurnal + 10 Media Online 

 Kemenangan Hanafi Rais pada pemilu legislatif tahun 2014 daerah pemilihan 

Yogyakarta merupakan hal yang menarik, perolehan suara yang diperoleh adalah 197.915 

suara unggul jauh dengan Idham Samawi yang ada diperingkat kedua dengan selisih suara 

77.119 suara. Berdasarkan perolehan suara tersebut peneliti terfokus untuk mengetahui lebih 

dalam setrategi yang digunakan Hanafi Rais dalam mendapatkan dukungan dari masyarakat. 

Pada pemilu legislatif tahun 2014, dalam berkampanye Hanafi Rais intensif menggunakan 

media dalam menyampaikan pesan-pesan politiknya atau disebut dengan pull marketing, 

maka dari itu penelitian ini terfokus pada strategi pull marketing yang dilakukan tim 

pemenangan Hanafi Rais. 

 Tujuan penelitian ini adalah menggambarkan bagaimana strategi pull marketing 

Hanafi Rais dalam menghadapi pemilu legislatif tahun 2014 daerah pemilihan DIY, sehingga  

penelitian ini menggunakan metode deskriftif kualitatif.Mengacu dari tujuan penelitian ini, 

maka peneliti menggunakan metode deskriptif kualitatif. Metode ini akan menggambarkan 

strategi pull marketing yang diterapkan oleh tim pemenangan Hanafi Rais. Informan dalam 

penelitian ini adalah tim pemenangan Hanafi Rais. 

 Berdasarkan hasil penelitian ini, strategi pull marketing yang telah diterapkan tim 

pemenangan Hanafi Rais tidak sepenuhnya menyentuh target yang telah ditentukan, hal 

tersebut terjadi karena beberapa faktor, salah satunya adalah kurang tepatnya pemilihan 

media yang dilakukan oleh tim pemenangan Hanafi Rais. Maka dari itu, kemenangan telak 

Hanafi Rais dalam pemilu legislatif tahun 2014 tidak disebabkan oleh kegiatan pull 

marketing yang telah diterapkan melainkan adanya faktor yang sangat kuat dibalik nama Rais 

yang dimilikinya, selain itu adanya juga faktor positioning anak muda yang telah ditanamkan 

kepada Hanafi Rais sejak pemilu walikota Yogyakarta pada tahun 2011 menjadi investasi 

pada pemilu legislatif kali ini. 

Kata Kunci : Hanafi Rais, perolehan tertinggi, pemilu legislatif, pull marketing 
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ABSTRACT 

Muhammadiyah University of Yogyakarta 

Faculty of Social and Political Science 

Department of Communication 

Public Relations Concentration 

Gemuh Surya Wahyudi 

20110530080 

Pull Marketing Strategy in Winning Campaign Legislative Candidates ( Descritive 

Study on The Winning Team in The Legislative Elections Hanafi Rais Constituency of 

Daerah Istimewa Yogyakarta 2014) 

The Thesis : 2015, 105 page + 27 attachment 

Reference : 16 Books + 4 Newspapers + 5 Thesis + 1 Jurnal + 10 Online Media 

Rais him victory in the election year 2014 electoral legislative Yogyakarta is very 

interesting , the ballot of 197.915 obtained was that sound superior away with Idham Samawi 

that is ranked second in the sound 77.119 sound. Based on the ballot of researchers focused 

on the better understand the rais setrategi used him in received support from people. Rais is 

new comer him in this election although him rais ever felt about the atmosphere as a 

candidate in this election mayor which is at Yogyakarta election in 2011, so as to get a lot of 

support from the community, Rais intensive uses the media to convey his political messages 

or called with pull marketing, therefore this study focused on strategic marketing pull all the 

teams Rais winner of him. The purpose of this research is describes how Hanafi  Rais pull 

marketing strategy. 

The purpose of this research is describes how marketing pull strategy Hanafi Rais in 

the face of legistive election in 2014 th district of Yogyakarta, so this research using methods 

deskriptif kualitatif. Based from the purpose of this research, the researcher used the method 

descriptive qualitative. This method will describe pull marketing strategy applied by a team 

winning Hanafi Rais. Informant in this research is the team winning of Hanafi Rais. 

Based on this research result, pull marketing strategy which has been applied for 

winning general rais team him touch the target of not fully determined, this was caused by 

several factors, one of them is less exactly the selection of the media that is conducted by a 

team for winning general Rais him. Therefore, Rais him a landslide victory in legislative 

election year 2014 is not caused by pull marketing activities which has been implemented but 

very powerful factors are behind the name of “Rais” it does possess, in addition the also the 

factor of positioning a young child that has been implanted in him since mayor Rais election 

Yogyakarta in 2011 legislative became an investment in the election this time. 

Keyword : Hanafi Rais, Victory, Electoral Legislative, Pull Marketing 

 


