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MOTTO 

 

 “Wahai orang-orang yang beriman! Apabila dikatakan kepadamu berlapang-

lapanglah pada majelis-majelis, maka lapangkanlah, niscaya Allah akan 

melapangkan bagi kamu. Dan jika dikatakan kepada kamu; Berdirilah!", maka 

berdirilah Allah akan mengangkat orang-orang yang beriman di antara kamu dan 

orang~rang yang diberi ilmu beberapa derajat; Dan Allah dengan apapun yang 

kamu kerjakan adalah Maha Mengetahui” (QS Al-Mujaadalah : 11) 

“Nilai seseorang sesuai dengan kadar tekadnya, ketulusannya sesuai dengan kadar 

kemanusiaannya, keberaniannya sesuai dengan kadar penolakannya terhadap 

perbuatan jahat dan kesucian hati nuraninya sesuai dengan kadar kepekaannya 

terhadap kehormatan dirinya”. 

-Ali Bin Abi Thalib- 

“Orang boleh pandai setinggi langit, tapi selama ia tidak menulis, ia akan hilang di 

dalam masyarakat dan dari sejarah. Menulis adalah bekerja untuk keabadian. ” 

- Pramoedya Ananta Toer- 

“Anak muda memang minim pengalaman, karena itu ia tak tawarkan masa lalu, 

anak muda menawarkan masa depan” 

-Anies Baswedan- 

Cobalah membaca, menulis dan berdiskusi, dengan begini kita pahami kehidupan  

-Ibnu Gandhy- 

http://www.goodreads.com/author/show/101823.Pramoedya_Ananta_Toer
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INTISARI 

 
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Faktor-Faktor Yang 

Memengaruhi Perilaku Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Samarphone 

Android Pada Mahasiswa Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. Objek dalam 

penelitian ini adalah smartphone android. Teknik pengambilan sampel pada 

penelitian ini menggunakan metode purposive sampling, sehingga diperoleh 100 

sampel. Jenis data yang diambil dalam penelitian ini adalah data primer dengan 

metode Kuesioner. Penelitian ini menggunakan model analisis regresi linear 

berganda. 

Berdasarkan hasil analisis yang telah dilakukan diperoleh hasil bahwa 

variabel harga, merek, dan kualitas persepsian berpengaruh positif signifikan 

terhadap keputusan pembelian smartphone android pada mahasiswa univesitas 

muhammadiya yogyakarta, sedangkan variabel diferensiasi produk, berpengaruh 

positif namun tidak signifikan terhadap keputusan pembelian smartphone android 

pada mahasiswa univesitas muhammadiya yogyakarta. 

 

Kata Kunci: perilaku konsumen, harga, merek, diferensiasi produk, kualitas 

persepsian, smartphone android, keputusan pembelian, regresi linear. 
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ABSTRACT 

This  research aims to analyze the factors influence consumers’ behavior 

toward decision of purchasing android smartphone on students of Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta. The object of this research is android smartphone. 

Data collecting technique used for the research was purposive sampling method 

with 100 samples. The type of data in it is primer data using questionnaire. The 

data analysis used double linear rgression analysis. 

 Based on the result of the analysis, it can be concluded that variables such 

as price, brand, and quality perception gave significant positive influence toward 

the decision of purchasing android smartphone on students of Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta. While product differentiation variable gave positive 

influence but not significant toward the decision of purchasing android 

smartphone on students of Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. 

 

Key Words: consumers’ behavior, price, brand, product differentiation, quality 

perception, android smartphone, decision of purchasing, linear regression 
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