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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Labelisasi Halal
Pada kemasan Cokelat Impor Cadbury Terhadap Keputusan Pembelian
Konsumen (Studi Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas
Muhammadiyah Yogyakarta). Informasi yang didapat dari penelitian ini sangat
penting bagi konsumen yang mengkonsumsi produk cokelat impor Cadbury
dalam hal pencantuman labelisasi halal pada kemasan suatu produk. Subjek
penelitian adalah mahasiswa Fakultas Ekonomi di Universitas Muhammadiyah
Yogyakarta. Teknik pengambilan sampel dengan metode Purposive Sampling dan
Accidental Sampling. Metode pengumpulan data menggunakan metode angket
dengan penyebaran kuesioner berjumlanh 100 responden. Data dianalisis
menggunakan Analisis Regresi Linier Sederhana dengan program SPSS. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa labelisasi halal berpengaruh secara positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen.

Kata kunci : Labelisasi Halal dan Keputusan Pembelian Konsumen.
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ABSTRACT

This Study aims to analyze the effect of halal labeling on the packaging of
imported chocolate Cadbury on consumer’s purchasing decisions (studies on the
Economics Faculty Students of University Muhammadiyah Yogyakarta).
Information obtained from this study is very important for consumers who
consume chocolate products imported Cadbury in terms of inclusion of halal
labeling on the packaging of a product. The subjects in this study is the
Economics Faculty Students of University Muhammadiyah Yogyakarta. The
sampling techigve with Purposive Sampling and Accidental Sampling. Method of
collection data using questionnaires with questionnaires of 100 respondents. Data
were analyzed using Simple Linier Regression Analysis with SPSS program. The
result showed that the halal labeling a positive and significant impact on consumer
purchasing decisions.

Keywords : Halal Labeling and Consumer Purchasing Decisions.
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