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Riskiyah, S. 2015. “Pengaruh Kemudahan Penggunaan Persepsian Terhadap 
Perilaku Penggunaan Melalui Manfaat Persepsian Situs Dan Aplikasi Traveloka 
Pada Komunitas Backpacker Semarang.”Skripsi. Yogyakarta: UMY. 
 

Abstrak  
 

Studi ini berusaha menganalisis pengaruh kemudahan penggunaan persepsian 
terhadap perilaku perilaku penggunaan melalui manfaat persepsian situs dan 
aplikasi traveloka pada komunitas backpacker Semarang. Penelitian ini bertujuan 
untuk mengetahui ada tidaknya pengaruh kemudahan penggunaan persepsian 
terhadap perilaku penggunaan melalui manfaat persepsian situs dan aplikasi 
traveloka pada komunitas bakpacker Semarng. Populasi dalam penelitian ini 
adalah seluruh anggota komunitas backpacker Semarang yang terdiri dari 60 
orang. Teknik pengumpulan data digunakan menggunakan kuesioner. Analisis 
data untuk pengujian hipotesis menggunakan analisis korelasi regresi linier dan 
regresi linier berganda. Hasil penelitian menyimpulkan bahwa ada pengaruh yang 
signifikan antara kemudahan penggunaan persepsian terhadap perilaku 
penggunaan malalui manfaat persepsian situs dan aplikasi traveloka. Hasil analisis 
koefisien determinasi diperoleh angka Adjusted R Square sebesar 0,334.  Hal ini 
menunjukkan bahwa variasi perilaku pembelian online dapat dijelaskan oleh 
manfaat persepsian dan kemudahan penggunaan persepsian sebesar 33,4% dan 
sisanya sebesar 66,6% dijelaskan oleh faktor lain diluar model penelitian ini.  
 
Kata kunci :  manfaat persepsian, kemudahan penggunaan persepsian, perilaku 

penggunaan 
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Riskiyah, S. 2015. “The Infulence Of Percieved Easy Of Use Toward Uses 
Behavior Via Percieved Usefulness On The Site And Application Traveloka Of 
The Backpacker Community Semarang .”Thesis. Yogyakarta: UMY. 
 

Abstract 
 
This study aims at analyzing the influence of percieved easy of use toward uses  
behavior via percieved usefulness on the site and application traveloka of the 
backpacker community semarang . This reasearch aims to determine whether 
there is a significant influence of percieved easy of use toward the uses behavior 
via percieved usefulnness on the site and application traveloka. The population in 
this reasearch were all of member amount 60 people of the backpacker 
community semarang. The technique of data collection techniques used 
quationaires. Analysis of data for testing hypothyses using correlation analysis 
linear and multyple regression analysis. The result of analysis showed that there 
was significant infulence between percieved easy of use toward uses behavior via 
perceived on the site anda application traveloka. O,489 or 48,9% point of 
Adjusted R Square showed the variation of percieved usefulness and percieved 
easy of use toward the uses behavior on the site and application traveloka, other 
66,6% is explained by other factors outside the model of this reasearch.  
 
Keywords :  percieved usefulness, percieved easy of use, behavior uses. 


