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ABSTRAK

Penelitian ini membahas bagaimana penerapan strategi promosi PT. Al-Madinah
dalam mewujudkan tema umrah murah sesuai sunnah melalui program paket hemat
pada calon konsumen di Yogyakarta. Tujuan penelitian ini adalah mendeskripsikan
penerapan strategi promosi yang dilakukan oleh PT. Al-Madinah. Kerangka teori
dalam penelitian ini adalah Strategi promosi, Perencanaan promosi, Bauran Promosi
dan Evaluasi promosi. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah
deskriptif kualitatif yang bertujuan untuk menginformasikan fakta, menguraikan
situasi atau peristiwa yang ada dan mengecek keabsahan data. Objek yang diteliti
merupakan strategi promosi PT. Al-Madinah dan penerapannya yang dilakukan oleh
team marketing PT. Al-Madinah. Data yang dikumpulkan dalam penelitian ini
melalui wawancara, dokumentasi dan observasi. Teknik analisis yang dilakukan
setelah pengumpulan data yaitu mereduksi data, menyajikan data, dan menyimpulkan
data. Penelitian ini menunjukan bahwa penerapan strategi promosi PT. Al-Madinah
banyak menggunakan elemen promosi berupa penjualan perorangan, periklanan,
promosi penjualan, pengadaan acara dan pameran, pemasaran sponsor, penjualan
langsung, dan publisitas dan kehumasan. Seluruh kegiatan yang dilakukan bertujuan
untuk menarik minat konsumen yang berasal dari luar maupun dalam Yogyakarta.

Kata Kunci : Strategi Promosi, Paket Hemat, Umrah
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ABSTRACT

This study discusses how the implementation of promotional strategies PT. Al-
Madinah in realizing low-appropriate theme sunnah pilgrimage through efficient
package program to potential consumers in Yogyakarta. The purpose of this study
was to describe the implementation of promotional strategies conducted by PT. Al-
Madinah. The theoretical framework of this research is the promotion strategy,
planning promotion, Promotion Mix and Evaluation of promotion. The method used
in this research is qualitative descriptive that aims to inform the facts, outlining the
existing situation or event and check the validity of the data. The object under study
is a promotional strategy PT. Al-Madinah and enforcement are performed by a team
of marketing PT. Al-Madinah. The data collected in this study through interviews,
documentation and observation. Engineering analysis conducted after collection of
data that is reducing the data, presenting data, and infer data. This study shows that
the implementation of promotional strategies PT. Al-Madinah much use elements
such as individual sales promotion, advertising, sales promotion, events and
exhibitions procurement, sponsorship marketing, direct sales, and publicity and
public relations. All activities are conducted aiming to attract customers who come
from outside and in Yogyakarta.

Keywords: Promotion Strategy, Saver Package, Umrah
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