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ABSTRAK

Fokus penelitiun ini adalah fuktor-fakior apa yang mempengaruhi keputusan
beli konsumen terhadap produk sayuran organik. Tujuan penelitiaﬁ untuk
mengidentifikasi faktor-faktor yang dipertimbangkan oleh konsumen untuk
membeli produk sayuran organik.

Penelitian dilakukan di Kabupaten Sleman Daerah Istimewa Yogyakarta dan
pengambilan sampel dilakukan dengan metode Convenience ‘Sampling. Tahapan
i:enelitian dilakukan melalui dua tahap penelitian yaitu Riset Pendahuluan dan
studi utama.

Pengumpulan data dilakukan dengan teknik wawancara dan kuesioner, serta
data dianalisis dengan menggunakan Analisis I'aktor Lksploratori, Analisis I'aktor
Confirmatory.

Hasil penelilian menunjukkan bahwa faktor yang mempengaruhi keputlusan
beli konsumen terhadap produk sayuran organik adalah kualitas, pertimbangan
kesehatan, pertimbangan keselamatan lingkungan, promost, dukungan terhadap
produk lokal, serta sertifikasi organik. Berdasarkan hasil analisis, dart keseluruhan
faktor tersebut mengindikasikan bahwa sertifikasi organik, kualitas, pertimbangan

keselamatan lingkungan, serta kesehatan merupakan faktor yang paling dominan.

Kata Kunei: Produk Sayuran Organik, Analisis Faktor Eksploratori, Analisis '

[Faktor Confirmatory.

vi




ABSTRACT

Focusing problem on the reséarch Jactors that affecting consumers buying
decision on organic ﬁegetables. This research was purposed to identify the
preferent factors to buying decision on organic vegetables.

The research was in Sleman Yogyakarta, order to get by Convenience
. Sampling method. For introduction research and important study. The sample
determination in this research is using interview and questionary technic.

In order analysis to get Exsploratory Faclor Analysis, Confirmatory Factor
Analysis.

The result indicated affecting factors consumers buying decision on organic
vegetables product are quality, health, environment, promotion, locally grow and
organic certificate. From the discuss and the dominant factors that result
indicated for organic certificate, quality, environment and health the most

dominant fuctors.

Key Words: Organic Vegetables Product, Exsploratory Fuclor Anualysis,

Confirmatory Factors.
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