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MOTTO 

 

“Emancipate yourself from mental slavery. 

No one but ourself can free our minds.” 

-Bob Marley, Redemption Song 

 

 

“Kemenangan hari ini bukanlah berarti kemenangan esok hari. 

Kegagalan hari ini bukanlah berarti kegagalan esok hari” 

-Dewa 19, Hidup Adalah Perjuangan 
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ABSTRAK 

Sejak awal dibuat, media sosial digunakan sebagai alat politik. Media sosial juga 

berperan besar dalam sejarah pemilu presiden Amerika Serikat, dimulai sejak masa 

kampanya pertama Barrack Obama hingga pada masa kampanye tahun 2016 lalu. 

Namun penggunaan media sosial untuk alat kampanye pada tahun 2016 menjadi 

sorotan utama karena memainkan peran penting dalam menentukan arah peristiwa 

sebelum dan sesudah pemilu. Turunnya kepercayaan masyarakat Amerika Serikat 

terhadap media massa juga membuat masyarakat beralih ke media sosial sebagai 

sumber informasi utama dalam menentukan pilihan. Hal ini dimanfaatkan Donald 

Trump yang merupakan kandidat calon presiden untuk melakukan promosi dan 

kampanye seperti memperkenalkan slogan kampanye Make America Great Again 

dan program kebijakan America First di media sosial Facebook dan Twitter. Selain 

itu ia juga mengomentari isu-isu internasional dan domestik yang berhubungan 

dengan program kebijakannya seperti isu keamanan nasional, politik luar negeri 

Amerika Serikat dan imigrasi. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

bagaimana kampanye Donald Trump melalui sosial media berpengaruh terhadap 

kemenangannya pada pemilu presiden tahun 2016 lalu. Peneliti menggunakan teori 

voting behaviour dengan menggunakan model pilihan rasional untuk menjawab 

fenomena ini. 

Kata kunci: Donald Trump, Amerika Serikat, media sosial, voting behaviour 
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Abstract 

Since its inception, social media has been used as a political tool. Social media has 

also played a major role in the history of the United States presidential election, 

starting from Barack Obama's first campaign period to the 2016 campaign period. 

However, the use of social media as a campaign tool in 2016 was in the spotlight 

as it played an important role in shaping of events leading up to before and after the 

election. The decline in public trust in the United States of America in mass media 

has also made people turn to social media as the main source of information in 

making votes in elections. This was used by Donald Trump, who is a presidential 

candidate to carry out promotions and campaigns, such as introducing the Make 

America Great Again campaign slogan and America First policy program on social 

media Facebook and Twitter. In addition, he also commented on international and 

domestic issues related to his policy programs such as national security issues, US 

foreign policy and immigration. This study aims to determine how Donald Trump's 

campaign through social media influenced his victory in the 2016 presidential 

election. Researchers use voting behavior theory by using rational choice models to 

answer this phenomenon. 

Keyword: Donald Trump, United States, social media, voting behaviour 

 

  


