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Lampiran 1 

Lembar Kuesioner 
 

LEMBAR KUESIONER 

Kepada: 

Yth Bapak/Ibu/Saudara ........................... 

Di Tempat 

 

Dengan hormat, 

 

Sehubungan dengan penelitian yang dilakukan sebagai penunjang skripsi 

yang berjudul “ANALISIS FAKTOR YANG MEMENGARUHI MINAT 

PENGGUNA SISTEM INFORMASI AKUNTANSI BERBASIS E-COMMERCE 

(Studi Empiris pada Mahasiswa Akuntansi di Universitas Muhammadiyah 

Yogyakarta)” yang disusun sebagai salah satu syarat kelulusan program S1 

Fakultas Ekonomi Jurusan Akuntansi Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. 

Kami memohon kesediaan Bapak/Ibu/Saudara untuk mengisi kuesioner 

yang terlampir berikut ini. Kesediaan Bapak/Ibu/Saudara untuk menjawab 

pertanyaan-pertanyaan yang diajukan dalam kuesioner ini sangat berharga bagi 

keberhasilan penelitian ini dan seluruh jawaban dai Bapak/Ibu/Saudara akan 

dirahasiakan. Atas bantuan dan partisipasi Bapak/Ibu/Saudara, kami ucapkan 

terima kasih. 

 

         Yogyakarta, 9 Juli 2015 

 

 

 

    Pembimbing       Peneliti 

 

 

 

Arum Indrasari Dra., M.Buss., Ak.          Nury Febryana 

NIK: 143011 
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Kuesioner Penelitian 

Pertanyaan-pertanyaan berikut ini adalah item-item mengenai faktor-faktor 

penentu minat perilaku menggunakan e-commerce ( jual beli online ). Untuk itu, 

mohon Bapak/Ibu/Saudara memberi tanda tick mark ( √ ) atau silang ( X ) pada 

angka 1 sampai 5 dari setiap pertanyaan berikut sesuai dengan pengalaman setelah 

Bapak/Ibu/Saudara menggunakan layanan e-commerce. 

Bagian I. Data Responden 

Isi data berikut. Data anda terjamin kerahasiaannya. 

1. Nama  : ............................................ .......... (boleh tidak di isi) 

2. Usia  : ................. tahun 

3. Jenis Kelamin : (   ) Laki-laki (   ) Perempuan 

4. Pengalaman menggunakan internet : (   ) 1-5   tahun 

    (   ) 5-10 tahun 

    (   ) >10  tahun 

5. Produk yang dibeli : (   ) peralatan elektronik (ex. Gadget, laptop, dll) 

     (   ) aksesoris tubuh (ex. Jam, gelang, dll) 

     (   ) buku 

     (   ) pernak-pernik 

     (   ) pakaian 

     (   ) lain-lain 

Bagian II. Persepsi Mengenai Faktor-faktor Minat Pengguna SIA Berbasis 

E-Commerce 

Mohon diisi pada salah satu jawaban yang paling sesuai. 

Petunjuk: 

STS : Sangat Tidak Setuju S : Setuju 

TS : Tidak Setuju SS : Sangat Setuju 

N : Netral 

 

1. Sikap 

No. Pernyataan 
1 

STS 

2 

TS 

3 

N 

4 

S 

5 

SS 

1. Saya berfikir bahwa menggunakan e-

commerce merupakan ide yang baik. 

     

2. Saya berfikir bahwa menggunakan e-

commerce untuk transaksi jual-beli 

merupakan ide yang bijaksana. 
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3. Saya berfikir bahwa sangat nyaman 

menggunakan e-commerce untuk 

transaksi jual-beli. 

     

4. Menurut pendapat saya, menggunakan 

e-commerce dalam memanfaatkan 

layanan jual-beli merupakan hal yang 

sangat saya inginkan. 

     

2. Norma Subyektif 

No. Pernyataan 
1 

STS 

2 

TS 

3 

N 

4 

S 

5 

SS 

1. Keluarga saya berfikir bahwa saya 

sebaiknya meneruskan menggunakan 

e-commerce untuk transaksi jual-beli. 

     

2. Kolega-kolega saya berfikir bahwa 

saya sebaiknya meneruskan 

menggunakan e-commerce untuk 

transaksi jual-beli. 

     

3. Teman-teman saya berfikir bahwa, 

saya sebaiknya meneruskan 

menggunakan e-commerce untuk 

transaksi jual-beli. 

     

4. Orang-orang yang saya kenal berfikir 

bahwa saya sebaiknya meneruskan 

menggunakan e-commerce untuk 

transaksi jual-beli. 

     

3. Persepsi Kontrol Perilaku 

No. Pernyataan 
1 

STS 

2 

TS 

3 

N 

4 

S 

5 

SS 

1. Saya dapat mengoperasikan e-

commerce. 

     

2. Saya memiliki sumber daya untuk 

menggunakan e-commerce. 

     

3. Saya memiliki pengetahuan untuk 

menggunakan e-commerce. 

     

4. Saya memiliki kemampuan untuk 

menggunakan e-commerce. 
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4. Persepsi Kemudahan Penggunaan 

No. Pernyataan 
1 

STS 

2 

TS 

3 

N 

4 

S 

5 

SS 

1. Saya merasa begitu mudah untuk 

melakukan apa yang ingin saya 

lakukan dengan menggunakan e-

commerce. 

     

2. Mempelajari penggunaan e-commerce 

merupakan suatu hal yang mudah bagi 

saya. 

     

3. Bagi saya penggunaan e-commerce 

sangatlah mudah dan dapat 

dimengerti. 

     

4. Sangat mudah bagi saya menjadi lebih 

terampil untuk menggunakan e-

commerce. 

     

5. Saya merasa bahwa e-commerce 

sangat fleksibel untuk digunakan. 

     

6. Secara keseluruhan, saya merasa 

bahwa e-commerce mudah digunakan. 

     

5. Persepsi Kegunaan 

No. Pernyataan 
1 

STS 

2 

TS 

3 

N 

4 

S 

5 

SS 

1. Dengan menggunakan e-commerce, 

mampu meningkatkan efektivitas saya 

dalam menlakukan transaksi jual-beli. 

     

2. Dengan menggunakan e-commerce, 

memungkinkan saya untuk melakukan 

transaksi jual-beli dengan lebih cepat. 

     

3. Dengan menggunakan e-commerce 

untuk melakukan transaksi jual-beli, 

akan meningkatkan produktifitas saya. 

     

4. Dengan menggunakan e-commerce, 

akan meningkatkan kinerja saya dalam 

melakukan transaksi jual-beli. 

     

5. Secara keseluruhan, e-commerce akan 

berguna bagi saya dalam melakukan 

transaksi jual-beli. 
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6. Persepsi Risiko 

No. Pernyataan 
1 

STS 

2 

TS 

3 

N 

4 

S 

5 

SS 

1. Saya merasa  rugi seandainya memberi 

informasi pribadi pada  toko  online. 

     

2. Saya rasa penuh resiko seandainya 

memberikan informasi pribadi pada  

toko  online. 

     

3. Saya rasa  toko online menyediakan 

informasi yang menimbulkan banyak 

permasalahan yang tak diduga. 

     

7. Minat 

No. Pernyataan 
1 

STS 

2 

TS 

3 

N 

4 

S 

5 

SS 

1. Saya berkeinginan untuk berbelanja 

secara online. 

     

2. Saya berencana untuk berbelanja 

secara online di masa yang akan 

datang. 

     

3. Saya merasa berbelanja secara online 

merupakan suatu kebutuhan. 

     

 

TERIMA KASIH 


