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ABSTRAK 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Departemen Ilmu Komunikasi  

Konsentrasi Broadcasting 

Anggita Rusmitasari Nur Utami 

20110530106 

Dinamika Pemberitaan Kenaikan BBM di Media Detikcom (Analisis Wacana 

Kritis Pemberitaan Kenaikan BBM di Media Online Detikcom Tahun 2009-

2014) 

Tahun Skripsi : 2015 + 98 Halaman + 2 tabel +15 Gambar 

Daftar Pustaka: 30 Buku + 5 Skipsi + 17 Sumber Online 

Detikcom merupakan pelopor media online di Indonesia, sebagai media 

yang pertama memberikan nuansa baru dalam menyampaikan sebuah berita tentu 

akan berpengaruh pada wacana yang berkembang. Salah satunya mengenai 

pemberitaan kenaikan BBM di media online Detikcom tujuan penelitian ini adalah 

untuk mengetahui bagaimana wacana yang ditampilkan Detikcom dalam 

memberitakan kenaikan BBM sejak tahun 2009-2014.  

 Metode penelitian ini menggunakan jenis penelitian kualitatif dengan objek 

penelitian di fokuskan pada bagaimana Detikcom membentuk realitas mengenai 

pemberitaan kenaikan BBM. Dengan kerangka teori Media dan Komunikasi 

Politik, Jurnalisme Online, dan Wacana sebagai Ideologi.Teknik analisis data  

analisis wacana kritis model Teun A. Van Dijk.  

Hasil dari penelitian ini menjelaskan bahwa pada pemberitaan kenaikan 

BBM tahun 2009-2014 Detikcom melakukan pembentukan wacana dalam teks 

beritanya. Dimana dalam teks berita tersebut terlihat adanya hubungan pemilik 

media dengan pemerintah sangat mempengaruhi produksi teks berita dan adanya 

kebebasan pers dalam menyampaikan sebuah berita pada Pasca Orde Baru.  

Kata Kunci : Media Online, Kenaikan BBM, Analisis Wacana Kritis. 
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ABSTRACT 

University of Muhammadiyah Yogyakarta 

Faculty of Social and Political Science 

Communication Department 

Consentration of Broadcasting 

AnggitaRusmitasariNurUtami 

20110530106 

Dynamic of Reporting About Fuel Price Increase in Online Media, Detikcom 

(Critical Discourse Analysis of Reporting About  FuelPrice Increase in Online 

Media, Detikcom, in the 2009-2014) 

Year of Thesis : 2015 + 98pages + 2 Table + 15 Images 

Reference :30 Books + 5 Research + 17 Online Sources 

Detikcom is a pioneer of online media in Indonesia, as the first media which 

give fresh new look in delivering the news, this online media would affect the 

growing discourse. One of them is the news about the increasing of fuel price. The 

purpose of this research is to find out how the discourse displayed by Detikcom in 

reporting the increase of fuel price since 2009-2014. 

The method of this research is using qualitative research with the object of 

research focused on how an online media, Detikcom, form the reality of the news 

about fuel price increase. With a theoretical framework such as Media and 

Political Communication, Journalism Online, and discourse as ideology. Data 

analysis techniques of this research is using model of critical discourse 

analysis,byTeun A. Van Dijk. 

Results from this research explained that news about fuel price increase for 

2009-2014, Detikcom perform formation of discourse in the text of the news. 

Where in the text of the news shown correlation between media owners and the 

goverment that can influence the news text production and the freedom of the 

press in delivering a message on a Post-New Order era. 

Keywords : Online Media, Fuel price increase in Indonesia, Critical discourse 

analysis 

 

 

 


