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MOTTO

“Allah tidak akan membebani seseorang kecuali dengan kesanggupannya”.

- Q.S. 2 Surat Al Baqgarah ayat 286

Adalah arti sebuah kebahagian tersendiri apabila kita mampu membuat
tersenyum pada wajah yang kita sayangi.

- R.A Kartini

Banyak orang membuat karya yang hebat tapi belum tentu karya itu original,
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& Yuli smoga selalu banyak cinta dikehidupan kalian ( Putri, aja panasan bae,
tambah ireng...). De Agung, hidup Indie...!! kapan ki Wonderfull Parashit mlebu
MTYV. De Istein, makasih laptopnya..kul yang semangat biar cepet lulus, kapan bikin



Allah SWT Yang Maha Kuasa di seluruh alam semesta serta Karunia-Nya
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Triwantoro (nuwun selalu nemenin hotspotan, bikin FS-nya sedasyat
mungkin+bantuan Flash-nya+ojo nunggu dipanggil kerjo parani ae
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kita wisuda bareng); Agung (bocah iki pie to.nang ndi saiki?), Gunawan
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(terima kasih sudah memberikan ilmunya)
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Seluruh karyawan Sarapan T-shirt yang telah membantu penulis dalam
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Penyusunan tugas akhir ini jauh dari sempuma oleh karena -itu penulis
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