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MOTTO 

“Wattaqullaah wa yu’allimukumullaah, wallaahu bikulli syai-in ‘aliim.” 
“Bertakwalah pada Allah maka Allah akan mengajarimu. Sesungguhnya Allah 

Maha Mengetahui segala sesuatu.” 
 

“Berakit-rakit ke hulu berenang-renangke tepian bersakit-sakit dahulu bersenang-
senang kemudian” 

 
“Yang artinya  menggambarkan hubungan sebab akibat, dimana jika seseorang 

ingin menjadi pandai maka dia harus rajin belajar” 
 
 

Rajin pangkal pandai, hemat pangkal kaya. 
 
 
“Sesali masa lalu karena ada kekecewaan dan kesalahan –kesalahan, tetapi jadikan 

penyesalan itu sebagai senjata untuk masa depan agar tidak terjadi kesalahan 
lagi.” 

 
Hati – hati secara berlebihan sama buruknya dengan tidak berhati – hati, karena 

membuat orang lain sangsi. 
 

“Pengalaman adalah guru yang terbaik tetapi buang lah pengalaman buruk yang 
hanya merugikan.” 

 
“ Kecil dibina, remaja Berkarya, muda kaya raya dan bersahaja, keluarga 

bahagia, tua sejahtera, mati masuk Surga ”. 
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