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* MOTTO “

menger jakan kebaikan sebera¥ zarah

Barang siapa yang

pun, niscaya dia akan melihat (balasan) nya. Dan barang

siapa yang mengerjakan kejahatan seberat zarah pun,
niscaya dia akan melihat (balasan) nya pula.

(Qs.AzzaIzaIah, ayat 7-8)

Sesungguhnyaomng—orang yang beriman dan

_amal saleh, bagi me
man, ayat 8)

mengerjakan amal reka surga-surga yang

penuh kenikmatan, (QsLluq

Sholatiah sebelum kamu di sholatkan

Bersyukurlah kepada ALLAh dan berbua¥ baiklah

kepada semua orang walaupun hanya sedikit.

Orang yang gagal adalah orang yang menyabotase

dirinya sendiri

(Heppy Trenggono)
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