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INTERVIEW GUIDE

:anyaan untuk: Slank
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Menurut anda apa definisi dari Slank mencakup person, musik, dan kreatifitasnya?
apa image Slank yang ingin ditanamkan ke public?.

kapan Slank mulai membentuk image tersebut?.

kenapa mermilih image tersebut? |

apa keunikan yang dimiliki Slank (perbedaan)?

apa positioning Slank?

bagaimana positioning itu terbentuk?

apakah slank memiliki strategi tertentu dalam mempublikasikan positioning tersebut?

siapakah target audience Slank?

. media apa saja yang digunakan untuk mempublikasi positioning tersebut?

. apa kendala-kendala yang dihadapi Slank dalam melakukan strategi tersebut?
. bagaimana cara rﬁcngatasi kendala-kendala tersebut?

. apakah slark pernah merubah positioning Slank?

. apa alasannya?

. apakah positioning Slank saat ini sudah pas dengan yang diharapkan?

dari jenis musik apa yang membedakan Slank dengan musisi-musisi yang lain?
posisi apa yang diharapkan Slank terhadap musisi-musisi yang lain?
dari sekian banyak musisi-musisi competitor, bagaimana strategi Slank agar dapat lebih
menarik (menonjol) ?
apa kelebiban / keunggulan Slank dari musisi-musisi lain?
apa kekurangan / keleraahan Slank dari musisi —muisisi lain?
apa kiat untuk menjadi band sukses?
apa kiat Slank untuk menjaga loyalitas Slanker?
apa planning ke depan Slank?

inovasi apa yang akan dilakukan Slank untuk terus berkembang?
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Yertanyaan Untuk Management Slank
1. apa positioning Slank?
bagaimana positioning itu terbentuk?

. apakah slank memiliki strategi tertentu dalam mempublikasikan positioning tersebut?

2

3

4, siapakah target audience Slank?

5. media apa saja yang digunakan untuk mempublikasi positioning tersebut?
6

. apa kendala-kendala yang dihadapi oleh management Slank dalam membangun slank dari

awal terbentuknya slank hingga saat imi?

-

bagaimana cara mengatasi kendala-kendala tersebut?

8. apakah slank pernah merubah positioning Slank?

0. apa alasannya?

10. apakah positioning Slank saat ini sudah pas dengan yang diharapkan?

11. apakah perubahan management mempengaruhi strategi-strategi positioning Slank?
12. apakah slank pernah melakukan repositioning?

13. apa visi Management Slank?

14, apa misi Management Slank?

15. apa planning ke depan Slank?

16. inovasi apa yang akan dilakukan Slank untuk terus berkembang?
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