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MOTTO :

"Tentu saja terdapat nilai pada pengetahuan. Diberikan hanya kepada
mereka yang dapat menjaga dan tidak menghilanghannya.” (Book of
Knowledge)

*Anda harus menyiapkan diri sendiri, untuk transisi dimana di sana tidak
ada satu pun yang Anda sendiri telah terbiasa, (lmam al-Ghazali)

*Beradalah di jalan yang lurus, mahka kau tidak akan pernah tersesat”
(Sa'di Asy Syirazi)

“lalan sudah ditandai. Jika menyimpang darinya, hau akan binasa.
Jika mencoba mengganggu tanda-tanda jalan tersebut, kau

senmlmlerslosen snanluesmboase calment? flalalrrsloliive Aw Dasseni)
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