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ABSTRAK 

PENGARUH INTENSITAS MENGAKSES TWITTER @RRMAHAYUKD 
TERHADAP SIKAP MENDUKUNG PESAN PEREMPUAN MEROKOK 

PADA FOLLOWERS 

Oleh : 

Iriani Latifah Djuraid 

Konsentrasi Broadcasting, Jurusan Ilmu Komunikasi 
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 
 

Akses terbuka yang dimiliki jejaring media sosial Twitter membuat para 
penggunanya bisa saling berinteraksi lewat isi tweet yang mereka unggah dengan 
cara membalas pesan, menyukai pesan bahkan bisa mengirimkan ulang pesan 
tweet. Hal ini membuat para Buzzer dan para selebtwit dapat ikut meramaikan 
perbincangan publik yang dapat menuai pro-kontra dalam topik bahasan apapun. 
Salah satu dari selebtwit yaitu @rrmahayukd  adalah pengguna Twitter yang aktif 
dalam kampanye kretek dan pro perempuan merokok. Engagement dan 
Impression @rrmahayukd yang tinggi saat dirinya mengunggah pesan mengenai 
perempuan merokok membuat peneliti tertarik untuk mengetahui seberapa besar 
pengaruh intensitas mengakses Twitter @rrmahayukd terhadap sikap mendukung 
pesan perempuan merokok pada followers. Tipe penelitian dalam penelitian ini 
ialah penelitian eskplanatif dengan menggunakan pendekatan kuantitatif dan 
jumlah sampel sebesar 375 responden yang ditentukan menggunakan rumus 
Slovin. Berdasarkan perhitungan dengan rumus regresi linier sederhana, diketahui 
bahwa terdapat pengaruh intensitas mengakses Twitter @rrmahayukd terhadap 
sikap mendukung pesan perempuan merokok pada followers sebesar 35,5% 
sedangkan sisanya 64,5% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak dimasukkan 
dalam model yang dipengaruhi yaitu faktor penerima dukungan, penyedia 
dukungan, komposisi dan struktur jaringan sosial. Hipotesis yang diajukan 
diterima dibuktikan dengan thitung 14,330 > ttabel 1,9644 dan diperoleh nilai 
signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. 

Kata kunci:  Twitter, Intensitas Mengakses, Sikap Mendukung, Perempuan 
Merokok, Followers. 
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ABSTRACT 

THE EFFECT OF ACCESS INTENSITY @RRMAHAYUKD’S TWITTER 
TOWARDS ATTITUDE SUPPORTING FEMALE SMOKER’S 

MESSAGES ON FOLLOWERS 

By : 

Iriani Latifah Djuraid 

Broadcasting Concentration, Department of Communication Studies 
Faculty of Social Science and Political Science 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 
 

Open access thatsocial media networks Twitter have allows users to interact with 
each other through the contents of their tweets by replying to messages, liking 
messages and even being able to resend tweet messages. This allows Buzzers and 
celebrities to enliven public conversation which can reap the pros and cons of any 
topic. One of the celebrities, @rrmahayukd, is a Twitter user who is active in the 
kretek campaign and pro female smoker’s. Engagement and Impression 
@rrmahayukd which is high when she uploads messages about smoker’s female 
makes researchers interested to know how much influence the intensity of 
accessing Twitter @rrmahayukd on the attitude of supporting female smoker’s 
messages to followers. This type of research in this research is a explanative study 
using a quantitative approach and a sample size of 375 respondents determined 
using the Slovin formula. Based on calculations using a simple linear regression 
formula, it is known that there is an effect of the intensity of accessing Twitter 
@rrmahayukd on the attitude of supporting the message of female smoker’s to 
followers by 35.5% while the remaining 64.5% is affected by other factors that 
not included in the affected model which is the supporting factor, support 
provider, content and structure of social networks. The hypothesis is accepted is 
proven by tcount 14.330> t table 1.9644 and obtained a significance value of 
0.000 <0.05. 

Keywords: Twitter, Accessing Intensity, Supporting Attitudes, Female Smoker’s, 
Followers. 
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