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Yogyakrta, 22 Januari 2007
Yth, Bapak/ Ibw/ Saudara/ Saudari Responden
Di tempat

Assalamu’alaikum Wr. Wb

Salam Sejahtera

Dalam Rangka penelitian mengenai “Analisis Pengaruh Customer
Innovativeness dan Market Maven Terhadap Opinion Leadership”, kami mohon
bantuan anda untuk berpartisipasi dalam pengisian kuisioner ini.

Penelitian ini berguna bagi kami untuk menyelesaikan skripsi guna memenuhi
persyaratan untuk memperoleh gelar Sarjana pada Fakultas Ekonomi Universitas
Muhammadiyah Yogyakarta.

Tidak ada jawaban salah atau benar dalam kuisioner ini, dan semua informasi
vang terkumpul akan diolah secara bersama, tidak individualdan hanya untuk
kepentingan penelitian saja.

Kami sepenuhnya meénjamin Kkerahasiaan identitas anda, dan atas

partisipasinya kami ucapkan terima kasih.

Wasslamu’alaikum Wr. Wb
Salam Sejahtera

Peniliti

Festy Fatika Mayasari
NIM 20020440005




