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PERNYATAAN

Dengan ini saya,

Nama : Agus santoso

Nomor mahasiswa : 20030410279

Menyatakan bahwa skripsi ini dengan judul : *ANALISIS KUALITAS
IKLAN KOMERSIAL MENGGUNAKAN ANIMASI BERDASARKAN
PERSEPSI PEMIRSA STASIUN TELEVISI SWASTA (STUDI KASUS PADA
PRODUK COCA-COLA VERSIIDUL FITRI 1428 H)”

Tidak terdapat karya yang pernah diajukan untuk memperolch gelar keserjanaan di
suatu Perguruan Tinggi, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau
pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan olch orang lain, kecuali yang secara
tertulis diaju dalam naskah ini dan disebutkan dalam Daftar Pustaka. Apabila ternyata
dalam sekripsi ini diketahui terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis atau



MOTTO

“Hai orung-omng yang beriman! Jauhilah kebanyakan dari prasangka,
sesungguhnya sebagian prasangka itu adalah dasa”

(QS.49:12)

“ Seeorang muslim aman dari muslim yang lain ; daarhnya, hartanya dan
(dilarang) bagi seorang Musfim untuk berfikifir secara negative terhadap

yang lain”
(Tirmidzi, bab 18, Ibnu Majah, hal.174)

Kesalehan texbesax dalam hiduphu bukanlah apa yang tegjadi di
dunia, tetapi kesaslahan texbesaz ku bila mati masuk nexaka.,
oflaju teetus jangan takut salah bila ingin mencapal tingkat

kesuksesan yang tiada batas.

“Sads EALAL LORLS PONE JH.. BOLL S PONG”

M. .. A& _iica o mrndbata



INTISARI

Penelitian ini dilakukan untuk mengidentifikasi kualitas iklan aniamsi yang
tersiri dari gambar, warna, pesan dan bintang berdasarkan persepsi pemirsa stasiun
televise di Yogyakarta. Responden dalam penelitian ini diminta untuk mengisi
jawaban dari pertanyaan yang diajukan, respondenya adalah orang yang pernah
menyaksikan iklan di televise swasta. Yaitu, Anteve, GlobalTV, Indosiar, RCTI,
SCTV, TPI, TRANS7, TRANS, dan MetroTV

Hasil penelitian menunjukan, iklan dengan animasi berkualitas dilihat dari
gambar, wama, pesan, dan bintang iklan berdasarkan persepsi pemirsa. Hasil
penelitian ini juga menunjukan variabel iklan yang paling berkualitas menurut
pemirsa televisi. Hasil penelitian menunjukan adanya perbedaan kualitas iklan dari
variabel yang diteliti.
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ABSTRACT

The research investigates how a quality animation commercial they are
picture, color, message, and artist the perception basically in program station televise
in yogyakarta. In a respondent research to ask for to answer the question. Respondent
is the audience the television privatc in station television they are : Anteve,
GlobalTV, Indosiar, RCTI, SCTV, TP, TRANS7, TRANS, and MetroTV

The finding of the research, quality commercial animation looking from
picture, color, message, and artist basically perception. The finding of the research the
qualities variable commercial from audience. The finding of the research deferent
quality commercial from variable can research.
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