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PERNYATAAN

Déngan ini saya menyatakan bahwa skripsi ini tidak terdapat karya yang
perngh diajukan untuk memperoleh gelar kesarjanaan disuatu Perguruan Tinggi;
dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau pendapat yang
pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara tertulis diacu
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Maka berpeganglah kamu kepada agama yang telah diwahyukan kepadamu,
sesunggulinya kamu berada diatas jalan yang lurus, (Az Zukhruf 43:43).
Dan sorga diwariskan kepada kamu yang disebabkan karena amal-amal yang
terdahulu kamu kerjakan ( Az Zukhruf 43:72),
Jika anda ingin memahami hidup cobalah untuk, merubahnya Iebih dulu (kurt
levin).
Sukses adalah menikmati keberhasilan dan cita-cita { johanes lim).
Janganlah keberhasilan kita anppap sebagai puncak, prestasi kita tetapi
jadikmlah keberhasilan sebagai awal kesuksesan dimasa mendatang
(Semayang- HR).
Rasa bimbang bukanlah sesuatu yang buruk, tetapi rasa bimbang membuatku

sadar bahwa hidup penuh liku-liku dan aku harus menghadapinya, itu semua
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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui besarnya pengaruh promosi
dalam rangka meningkatkan volume penjualan pada produk batik tulis di Giriloyo
Imogiri Bantul.

Penelitian ini dilakukan di daeral sentra industri Batik tulis Giriloyo desa
Imogiri Kabupaten Bantul Provinsi Daerah Istimewa Yogyakarta. Data yang
digunakan dalam penelitian ini adalah primer yaitu dengan menyebar kuesioner
terhadap pengrajin batik.

Hasil analisis data menunjukan bahwa ada hubungan yang kuat dan positif
antara promosi dengan volume penjualan produk batik r sebesar 0,91 dengan
angka korelasi mendekati 1 yang berati terdapat korelasi yang signifikan antara
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ABSTRACK

The objective of this research is to find the influence the promotion on sale
product handicraft batik in Giriloyo Imogiri Bantul. :
The rescarch was perfarmed in Giriloyo, the centre of batik industry in
Imogiri Village, Bantul Regency, Yogyakarta Province. Data thal are used in this
research are primary data collected by spreading questioners to handicrafi batik.
The result of the analysis show that the finding of the rescarch indicate the
positif' correlation between promotion and selling batik product (r) 0,91 with
correlation approch 1 its mean that indicale correlation that significanst between
promation cost selling with volume of selling.
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