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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dimensi sikap dan dimensi
norma subyektif terhadap niat berperilaku konsumen. Dimensi sikap adalah keyakinan
dan evaluasi sedangkan dimensi norma subyektif adalah keyakinan terhadap referen dan
motivasi unfuk menuruti referen. Analisis data yang digunakan dalam penelitian ini
adalah analisis regresi linier berganda untuk mengidentifikasi pengaruh dimensi sikap
dan dimensi norma subyektif terhadap niat berperilaku konsumen secara parsial dan
simultan,

Berdasarkan hasil pengujian, diketahui bahwa dimensi sikap dan dimensi norma
subyektif berpengaruh secara positip dan signifikan terhadap niat berperilaku konsumen
baik secara parsial dan simuitan,

Kata kunci: sikap terhadap perilaku, norma subyektif, niat berperilaku konsumen



