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MOTTO & PERSEMBAHAAN

* "Ketika pedang melukai tubuh masih ada harapan untuk
sembuh.. .tetapi ketika lidah melukai hati hendak kemana obat
kan dicari”....(Penulis) -

% ’Sebaik-baiknya orang diantara kamu adalah 'orang yang
mengingatkanmu kepada Allah SWT dengan sekedar melihatnya”
( HR Abhmad ) 5

** “Hari-hari adalah lembaran baru untuk goresan amal perbuatan.
Jadikanlah hari-harimu syarat dengan amalan yang terbaik.
Kesempatan itu akan lenyap secepat perjalanan awan, dan.
menunda-nunda pekerjaan tandd orang yang merugi. Dan
barangsiapa bersampan kemalasan, ia akan tanggelam bersamanya”
(1bnu Jauzy, Al Muhdisy, him. 382)
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menyelesaikan skripsi ini. Kedua sholawat serta salam semoga sampai pada Nabi
Besar Muhammad SAW. Beliaulah sebagai nabi akhiruzzaman yang telah
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kehidupan ini.

Skripsi ini disusun untuk memenuhi salah satu syarat untuk mendapatkan
gelar kesarjanaan pada Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah
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Penulis sadari bahwa skipsi ini jauh dari kesempurnaan. Oleh sebab itu,
penulis minta kritikan yang membangun, schingga skripsi ini mendekati
kesempurmaan.

Akhirnya semoga skripsi imi bermanfaat bagi penulis, khususnya dan
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