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PERNYATAAN

Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi ini tidak terdapal karya yang pemah
diajukan untuk memperoleh gelar kesarjanaan di suatu Perguruan Tinggi, dan
sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau pendapat yang pernah

ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara tertulis dalam naskah ini
dan discbutkan dalam daftar pustaka.

Yogyakarta, Juli 2005

Windu Andi Darmawan




MOTTO

Keadaan yang kita inginkan harus kita raih, bukan kita tunggu... "visi tanpa misi
adalah sebuah kebohongan besar”.

Janganiah kau selalu didepanku, karena kau bukan penuntunky
Dan janganiah kau selalu dibelakangiu karena aku bukan penuntunmu
Tetapi mari melangkah bersmna dengan irama yang sama

akupun demikion .
Jika malaikat datang seperti angin
alupur demikian

darn jika cinta meninggalkan jejaknya
akupun harus demilian -

Jjika bunga mencharkan wangi melalui intisarinya

Cinta tidak mengenal pengorbanan tetapi yang ada hanya ketulusan.

ALLAHU AKBAR, ALLAHU AKBAR, ALLAHU AKBAR.




PERSEMBAHAN

Sebagai unghapan cinta Rasifi yang tubus dari fubufk fiati yang paling dafam,
Karya sederhanaky ini Rupersembahian untuk pihak# yang slalu yang menjadi éagian Fadupky :

Alzh S W.T atas E_amniaﬂiﬁra, Kedua Orang Tua{u yang selalu menyemangats, membantu
serta mendoakanky agar selalu menfad le6ifs 6aik, Adikky atas tak Rasth yang eras yang
selaty memotivasi, membimbing, dan meyakinfkanfy dalam menjalant fidup., My Big Family (
trah Mbudi Hardjono dan Trah Ibnu Moetyono) terima Rasifi atas dukyngannya, Optrie’
(atas dukungan agar aky copet selesaikan studyky) Dewi (atas support of bantuan persiapan
komprefensifitya “duluan ya. he2x") Safabat#bw Andie SE (6apak paling cool,) Nain
(tetep semangat bung ): Mamad S.E ( tetep akyr sama alvie ye.. ) Ari Kasur SE (kasurmu
masifi dinumafiky fliof), cafi# Ros “Sedehana’...sekah sedsihona tetap sederfiana : Kojeng,
NeoEmbek, Nyeng, Cipo, Pekif, Abi(thank's Kompuaternya) Mirza, E en, Gagong. Temend
akademikRu ayo, cepetan susul coz masik; banyak yang harus Kita raif untuk_ Rebahagiaan
kita., Best partnerin SE‘HEWTE@W band : Pak Reza, Ka' Yudli, Ka' Bani, Ka' Doni, Ka'
Hirman, Om Harstha & afl crese... 2’ et it work, My HONDA 97 —AB 5087 S (yang
selalu setia menemans din rmengansarku) Almamaterky Unsversitas Muhammadiyaf
- Yogyakgrta, Semua‘yang pemali terfibat dafam perjaianan idupku' I'C.L ALWAYS NEED
U ALL... NOW of FOREVER,
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KATA PENGANTAR

Assalamu’alajfoum Wwr, wp,

Aihamduliﬂah, dengan mengucap syukur kehadirat Allah SWT yang telah
melimpahkan rahmat dap flidayah-Nya schingga penuljs dapat menyelesajkan
Penulisan  skripsi demgan  judul ‘MOTIVASI DAN SIKAP KONSUMEN
TERHADAP KEPUTUSAN MEMBELI PADA MATARI MINI MARKET",

pendidikan yang dicita- citakan.

Penyusunan skn].)si mi merupakan saiah sapy Pesyaratan yang harus dipenuhi
oieh penulis untuk mcmperolc£1 gelar Sarjana Ekonom;j Universitas Muhammadiyah
Yogyakarta Program Studi Manajemen Perusahaan,

Keberhasilan daiam penulisan skripsi ini tidak iepas dari bantan, bimbingan
dan dorongan dari berbagai wp_i'tgtl&_(]igll karena it;x pada kesempatan ing penulis
dengan setulus hati mengucapkan terima kasih yang tak terhingga kepa&a :

- Bapak Drs. Misbahul Anwar M. §i | sofaku Dojan Fakultas Ekonomi

Universitas Muhamn_mdi_yg_il Yogyakarta yang teiah memberikan ijin kei)a_d_a__

penulis untuk melakukan iﬁenclitian.
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2. Tbu Rini Juni Astuti SE. M. Si, selaku Dosen Pembimbing Akademik yang
sclama ini telah memberikan petunjuk akademik kepada penulis.

3. Bapak Drs. H. Asnawi Asdinardju, M.Si selaku Dosen Pembimbing Skripsi
yang telah banyak memberikan petunjuk, pengarahan, naschat, masukan-
masukan dengan penuh keikhlasan sampai dapat diselesaikannya skripsi ini.

4. Bapak Kusmardono, Ibu Rini Ismiyarti dan De’ Nanda yang scialu
memberikan semangat untuk menjadi lebih baik.

5. Semua pihak yang telah membantu dalam proses penyusunan skripsi ini, yang
tidak dapat disebutkan satu-persatu namarnya.

Akhimya penulis hanya dapat memohon kepada Allah SWT agar semua 'Qihg_k b‘
yang telah membantu kelancatan skripsi ini senantiasa dilimpahkan rahmat dan ridlo-
Nya dan InsyaAliah skripsi ini dapatdapat memberikan manfaat bagi pengembangan
skripsi selanjutnya. --

Wassalamu alailum Wr. Wb.
Yogyakaria, Agustus 2(05

Hormat Karni

Penulis
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