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Studi ini unmk mengetahui korelasi antara intensitas menonton iklan
Supra X 125 versi balap kuda putib di televisi terhadap minat beli
konsumen di Desa Condongeatur Kecamatan Depok Sleman Yogyakarta
dengan menggunakan perantara faktor ekonomi dan komunikasi
pecrgroup. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa
besar hubungan intensitas menonton iklan Sypra X 125 di televisi terbadap
minat beli konsumen. Kerangka teori dalam penelitian ini melihat sebuah
eksposure media sebagai penentu indikator yang didasarkdan pada jumlah
dan intensitas sosialisasi informasi antara komunikan déngan suatu media
tertentu. intensitas menonton merupakan suatn proses mengenai hn;,gmya
kualitas menonton seseorang terhadap sebuah iklan. Dengari intensitas ini
diharapkan terbentuklah sebuah sikap positif terhadap produk, namun
menurut teori efek terbatas iklan bukanlah sebab utama terjadinya efek
terhadap audiens sehingga perlu menggunakan scbuali perantara yaitu
ekonomi dan peergroup. Metodologi vang digunakah adalah metode
korelasional yaitu bagaimahd variabel yang satu berhiibunigan terhadap
variabel ]alnnya Hasil penelinan membuktﬂcan bahwa ada hubungan
positif yang kuat antara iritensitas menonton terhadap minat beli
konsumen vdng didapat oleh masyarakat di Desa Condongeatur
Kecamatan Dépok Sleman Yogyakdita.
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This study try to knowing the correlation between intensity of watching
Supra X 125 advertisement white horse race version in television toward
consumer enthusiasm buy in Condong Catur Village Depok Subdistrict
Sleman Yogyakarta using economy and communication Peergroup as
medium variable. The purpose of this research was to knowing how big
the influence intensity of watching Supra X 125 advertisement in
television toward consumer enthusiasm buy. Theory framework in this
research is seeing media exposure as indicator determinant which based on
information socialization total and intensity between komunikan and a
certain media. Watching intensity is represents as a process about
someone attention toward an advertise. This intensity expected can
performed a positive attitudes for this product, however according to the
theory of limited effect advertisement advertisement is not root cause that
makes effect to the audiens there for we need to use a medinm which is
economy and peergroup factor. Methodologies of research are using
correlation methods it is how can one variable can having an influence
against another variables. The result of this research indicates that there is
a strong positive influence between intensity of watching toward
consumer enthusiasm gaining by the society in Condongcatur Village
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